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AMERICAN NAILS

Match to the perfect

Het nieuwe American Nails concept
3 systemen — 1 kleur.

30 trendy kleuren, die uitgebracht worden in
3 systemen: als Gel, Nagellak of als Gel Polish!

Met het nieuwe MATCH TO THE PERFECT concept van
AMERICAN NAILS bieden we een eenduidig concept met

exact op elkaar afgestemde kleuren.

Zoek een kleur uit en AMERICAN NAILS biedt het
bij u passende systeem aan — de professionele oplossing
voor uw studio!
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STERKE PARTNER

Waarom Partner worden?

Al 25 jaar een betrouwbare leverancier van Malu Wilz.
Innovatieve- en trendy producten.

Verzorgende- en huidverbeterende producten.
Uitgebreide make up lijn.

Goede prijs/ kwaliteitverhouding

Flexibele instap mogelijkheden, geen omzetverplichting.

Optimale productpresentatie met aantrekkelijke display’s.

vV vV vV Vv VvV VvV Vv VY

Omvangrijke marketingondersteuning.

HAPARKO Voor meer informatie over de diverse instapmogelijkheden:
ﬂ . HAPARKO COSMETICS
- De Veldoven 57 | 3342 GR Hendrikldo-Ambacht Bekijk onze webwinkel voor meer informatie over producten van Malu Wilz:
COSMETICS T+31(0)78-68 166 28 | www.haparko.nl WWW WEBSHOPMALUWILZ.NL


http://www.haparko.nl/
http://www.webshopmaluwilz.nl/
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De Beautysalon besteedt de grootst moge-
lijke aandacht aan de juistheid van de
informatie die in het vaktijdschrift wordt
opgenomen. Fouten zijn echter niet vol-
ledig uit te sluiten. De uitgever en de
auteurs zijn dan ook op geen enkele
wijze verantwoordelijk voor schade, van
welke aard ook, die is ontstaan als gevolg
van handelingen en/of beslissingen die
gebaseerd zijn op de bedoelde informatie.

De Visie

Het mooiste gedeelte van mijn beroep als hoofdredacteur van De Beautysalon, is de ontmoe-
ting met schoonheidsspecialistes. Het is belangrijk om te zien hoe het er in de praktijk aan toe
gaat. Daarnaast is het interessant om mee te maken welke trainingen de leveranciers geven
aan hun schoonheidsspecialistes om ze nog beter te informeren over de producten. Tijdens
zulke trainingen kunnen specialistes elkaar tips geven en van elkaar leren.

In Salon X vertelt Lisa (21) dat ze geen concurrentie kent in haar omgeving: “Ik leer graag van
anderen en gun het anderen ook. Als ik een klant krijg die een huidprobleem heeft en ik haar
niet verder kan helpen, dan stuur ik haar door naar een andere schoonheidssalon.” Door met
elkaar te communiceren, blijf je op de hoogte en begijp je elkaar ook beter. We moeten niet
teveel op ons eigen eilandje leven, want dan missen we wat er in de wereld om ons heen
gebeurt. En de ontwikkelingen gaan door in de beautybranche.

‘In de beautybranche gaan de
ontwikkelingen door’

Zo staan in deze beursspecial de twee beautybeurzen centraal. In Den Bosch vindt van 2 tot
en met 4 april Beauty Trade special in de Brabanthallen plaats. De beurs Beautyspot.nl trade
edition is van 9 toten met 11 april in Jaarbeurs Utrecht. Bij veel schoonheidsspecialistes levert
deze tweesplitsing verwarring op: kunnen we het beste naar Den Bosch of naar Utrecht gaan?
Of naar allebei? In deze uitgave hebben we voor u twee specials gemaakt; voor iedere beurs is
er een aparte special. Vakblad De Beautysalon staat op de Beauty Trade special in Den Bosch.
Dus mocht u ons willen bezoeken, dan kunt u ons daar vinden!

In januari was ik bij een bijeenkomst voor leveranciers waarin nieuwe trends op online-
gebied werden besproken, georganiseerd door de Jaarbeurs en beautyspot.nl. De conclusie
van die dag was dat de beautyprofessional en leveranciers niet meer alleen informatie kunnen
zenden naar de klant (via social media), maar op een interactieve manier met de informatie
om moeten gaan. Via Facebook kun je bijvoorbeeld nieuwe producten delen en reviews
over uw salon of leverancier zijn een goede manier om nieuwe klanten te trekken. Online
is niet meer weg te denken uit onze samenleving en daar kan de beautybranche ook goed
op inspelen.

Niet alleen de schoonheidsbranche staat voor keuzes, maar ook voor ons als uitgeverij
van een achttal b-to-b titels is het belangrijk om te vernieuwen. Naast vaktijdschrift De
Beautysalon geven wij nog een zevental vaktitels uit in uiteenlopende branches. Als vaktijd-
schrift De Beautysalon hebben we heldere doelen en plannen voor het komende jaar vastge-
steld. Zo willen wij u op verfrissende wijze informeren over de laatste ontwikkelingen in de
beautybranche en geloven we in een optimale combinatie van print en online.

Waren we vorig jaar al begonnen met een nieuwe verfrissende restyling, dit jaar zetten wij
dit door. Het resultaat is in deze uitgave te zien! Ook online gaan we deze koers voortzetten,
zodat on- en offline elkaar nog meer gaan versterken. U als lezer bent immers ook steeds
vaker op het internet en social media te vinden. Naast een restyling van De Beautysalon, is
er ook een nieuwe rubriek aan het blad toegevoegd: ‘Over de vloer'. Hierin gaat de redactie
langs bedrijven om in iedere uitgave een andere
behandeling uit te lichten. Absolution Nederland
heeft in deze uitgave de primeur met de gezichtshe-
handeling. Ook zijn de genomineerden voor Beauty
Award 2016 te vinden in deze editie en leest u over
hun motivatie om mee te doen aan de wedstrijd.

Ik wens u veel leesplezier!

mone Wvér
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P. 8 BEURSSPECIAL: BEAUTY TRADE SPECIAL DEN BOSCH

Deze beursspecial gaat over de Beauty Trade special Den Bosch die van 2 tot en met 4 april in de Brabanthallen in Den Bosch plaatsvindt. Welke leveranciers vindt

u daar? En wat kunt u qua programma verwachten? Die antwoorden vindt u in deze special.

P. 10 INTERVIEW HANS BOLDER, MEDIKS8

Het Engelse huidverbeteringsmerk Medik8 heeft in de afgelopen jaren in de Benelux een grote groei doorge-
maakt. Directeur Benelux Hans Bolder staat voor honderd procent achter de producten van Medik8 en wil alles
P TS uit het bedrijf halen dat erin zit: “Maar uiteindelijk is het product zelf het meest belangrijk. Als ik niet achter de

< producten van Medik8 zou staan, dan kan ik ze ook niet verkopen.”

bw W j; : P. 30 COVERSTORY DR. SPILLER

Op bezoek bij de cosmeticafabriek van Dr. Spiller; twee groepen depositairs van Dr. Spiller kregen de kans
hiervoor. Het team van Florint ging met de schoonheidsspecialistes op bedrijfsbezoek naar Zuid-Duitsland en
De Beautysalon mocht mee om verslag te doen.

P. 36 BEAUTY AWARD 2016

De achttien genomineerden voor de

Beauty Award 2016 vertellen in deze
uitgave over hun motivatie om mee te
doen aan de wedstrijd. Op 21 maart
vindt de uitreiking van de Beauty Award
2016 plaats. De schoonheidsspecialistes
van de regio’s Noord, Midden en Zuid
worden verkozen, net als de Beautysalon
van het jaar ‘grote salon meer dan drie
medewerkers’ en ‘kleine salon tot drie
medewerkers’. De organisatie roept ook
de ‘Newcomer of the Year’ uit. Daarnaast
is er een Publiekprijs.
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P. 41 OVER DE VLOER
In de nieuwe rubriek ‘Over de vloer” gaat de redactie in
iedere uitgave bij een andere leverancier langs om een
behandeling te ondergaan. Hierdoor krijgt u als lezer een
kijkje achter de schermen bij het beauty-bedrijf en kunt
u lezen hoe de behandeling wordt ervaren. Absolution
heeft de primeur voor ‘Over de vloer'.

P. 44 BEURSSPECIAL:

BEAUTYSPOT.NL TRADE EDITION UTRECHT

In deze beursspecial vindt u al het nieuws over de Beautyspot.nl trade edition
die van 9 tot en met 11 april wordt gehouden in de Jaarbeurs Utrecht. Welke
merken zijn er op deze beurs te vinden en hoe ziet het programma eruit? Dat
leest u in deze special.

P. 56 SALON X: BE YOUNIQUE
Be Younique is een schoonheidssalon, kledingwinkel en een art & gift gedeelte
in één. Lisa Bloemendaal startte haar veelzijdige onderneming tweeénhalf jaar
geleden en is sinds december 2015 zo gegroeid dat ze naar een groter pand ver-
huisde. In het voormalige gemeentehuis in Heerde (Gld) is Lisa nu te vinden met
haar onderneming. Lisa: “Het is echt een trekpleister hier in het dorp.”
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INTERVIEW

CINQ MONDES NIEUVWSTE AANWINST
Tenne Cosmetics

6 DE

Rita van den Bor

(General manager

Tenne Cosmetics)

Denise Veerman (master trainer en key account-

manager Cinqg Mondes)
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2016

TENNE COSMETICS IS SINDS 2002 DISTRIBUTEUR VAN COSMETICAMERKEN
ANAGSTASIA BEVERLY HILLS, ESSIE PROFESSIONAL, GREAT HAIR EXTENSIONS,
MBR, MSB, PERRON RIGOT EN BLINC. RECENT MAAKTE GENERAL MANAGER
VAN TENNE COSMETICS, RITA VAN DEN BOR, BEKEND DAT ZE EEN
NIEUW MERK TOEVOEGT AAN HET ASSORTIMENT: CINQ MONDES. IN DIT
INTERVIEW VERTELT RITA MET DENISE VEERMAN (MASTER TRAINER EN KEY
ACCOUNTMANAGER CINQ MONDES) OVER DE KEUZE VOOR HET MERK EN
DE TOEGEVOEGDE WAARDE VAN CINQ MONDES.

WAAROM INTRODUCEERT TENNE COSMETICS EEN NIEUW
HUIDVERZORGINGSMERK?

“Wij hebben moderne, vernieuwende merken die onze klanten echt toegevoegde
waarde bieden. Op het gebied van huidverzorging willen wij ook graag een ver-
nieuwend merk toevoegen, zodat wij onze klanten een impuls voor hun salon kun-
nen bieden.”

WAAROM HEBBEN JULLIE GEKOZEN VOOR CINQ MONDES?
“Wij hebben het sprankelende huidverzorgings- en spa-merk Cinq Mondes toege-
voegd aan ons aanbod omdat het wereldwijd het snelst groeiende spa-merk is, met
een nummer 1-positie in de Franse markt. Het merk heeft een prachtige filosofie die
is gebaseerd op de schoonheidsrituelen uit de vijf werelddelen. Alle producten zijn
ontwikkeld op basis van natuurlijke ingrediénten. Het product aanbod is effectief
en vernieuwend.”

OP WELKE DOELGROEP RICHT HET MERK CINQ MONDES ZICH?
“Cinq Mondes heeft al een mooie positie in de Nederlandse markt bij professionele
salons en prestigieuze spa’s en hotels. Dit willen wij verder versterken.”

WAT HOUDT HET MERK IN QUA PRODUCTEN

EN BEHANDELINGEN?

“De essentie van het merk is gebaseerd op schoonheidsrituelen uit de vijf wereld-
delen, vandaar de naam Cing Mondes. Het merk staat voor puur natuur; alle pro-
ducten zijn vrij van siliconen, parabenen, kunstmatige kleurstoffen, enoxyethanol
en minerale olién. Cing Mondes heeft een breed scala verzorgingsproducten voor
het gezicht en het lichaam en biedt ook ontspannende behandelingen met sterk
zintuiglijke beleving.”

HOE GAAN JULLIE CINQ MONDES ONDERSTEUNEN?

“Wij zijn ervaren in het gebruik van social media, advertenties en PR. Zoals men
van Tenne gewend is zullen wij Cinq Mondes op deze manier communiceren, ook
richting de consument. Daarnaast bieden wij iedere salon individuele en persoon-
lijke marketingondersteuning.”

Meer informatie:
Tenne Cosmetics

Tel. 010-2022200
info@tennecosmetics.com
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Bowie N Medical

WINKEL &

SHOWROOM
WELKOM

grootste assortiment
van Nederland

DERMABRASIE
MET CE-KEURMERK
HUIDVERNIEUWING - RIMPELS
VLEKKEN - ANTI AGING

MET CE-KEURMERK
ONTHAREN - COUPEROSE
REJUVENATION - ACNE - PIGMENT
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CARBOXY WELLNESS FACIAL
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BODY CARE SYSTEMS
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SALON-SET ORLANGO: NAGGURA "MADE in EUROPE": BOWIE BLUE-SKY EQUIPMENT:
- Behandelstoel Beauty Twist: elektrisch + draaibaar € 1.395,= - NAGURRA 501 met 3 Linak motoren : € 1.995,= - Blue-Sky High Quality Vapo op statief: € 395,=
- Behandeltoren Tech-Tower met 9 functies € 1.695,= - NAGURRA 502 met 3 Linak motoren : € 2.395,= - Blue-Sky Slim Tower ( optie: 1 apparaat v.a. € 255,=) € 895,=
- Tabouret Ergonomisch kantelbaar en met klaprug €145,= - NAGGURA 505 met 4 Linak motoren : € 2.995,= Blue-Sky Smart-Tower ( optie: tot 4 apparaten ) €995,=
SALON-SET ORLANGO: € 3.195.=| (LUXE DESIGN & TOP QUALITY BEURS-KORTING: 10 %
ClinicCare Q-Yag LASER 2.0 Tele-Gone SYSTEM Meso-Therapie Micro-Needling PEN
L o 250,= o : = = naaldloze € = CLNICARE
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BOWIE-IPL 2.0 www.bowiemedical.nl BEAUTY-TECHNOLOGY
HIFU Lifting & Tightenin
High Intensity Focused Ultrasound

nieuwste techniek voor non-surgical face-lifting

Bowie Medical BV - Parallelweg 7D - 5349 AD Oss

telefoon: 0412-690116 - fax: 0412 690117 - email: info@bowiemedical.nl - info: www.bowiemedical.nl
Bezoek onze showroom & winkel: open maandag t/m vrijdag van 9.00 tot 17.00 en zaterdag van 10.00 tot 16.00
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special
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Volg het eventliveop €@ Q ©

fb.com/BeautyTradespecialNL o twitter.com/BeautyTradeNL e instagram.com/beauty_trade_special
www.beautytradespecial.nl


http://fb.com/BeautyTradespecialNL
http://twitter.com/BeautyTradeNL
http://instagram.com/beauty_trade_special
http://www.beautytradespecial.nl/
http://beautytradespecial.nl/

BeurssPeciAL | BeEAauty TRADE sPeEciAL DEN BoscH

VERBETERDE MASKERS NOUVITAL

IN VIER MASKERS VAN NOUVITAL IS DE KAOLIN VERVANGEN DOOR EEN RISTZET-
MEEL. DE RIJSTZETMEELKORRELS ZIJN VERKREGEN DOOR EEN ZUIVERINGS - EN
MAALPROCES, HEBBEN EEN RONDE VORM EN ZIJN ZEER KLEIN VAN FORMAAT.
: DOOR DEZE VORM REINIGEN ZE DE HUID BIJ HET AANBRENGEN VAN HET MAS-
ARl = KER OP EEN HUIDVRIENDELIJKE MANIER ZONDER DE BESCHERMENDE HUIDLIPIDEN
TE VERWIJDEREN.

Na het aanbrengen van het masker ontstaat er door de vorm en korrelgrootte een soort

l vacuiim, waardoor het vuil en talg van de huid verwijderd worden. Hierbij wordt de huid-
[_’ barriere niet aangetast en worden de talgklieren ook niet gestimuleerd. De huid voelt schoon
! - en zacht aan na het verwijderen van het masker. Het rijstzetmeel is toegevoegd aan het Aloé

vera, Collagen, Deep cleansing en Sensitive skin mask. Nouvital staat in stand 6E.020 op de
Beauty Trade special in Den Bosch.

Meer informatie:

Nouvital Cosmetics, tel. 010-4626609, www.nouvital-cosmetics.nl

MULTIFUNCTIONELE GHARIENI PEDISPA

GHARIENI BRENGT DE MULTIFUNCTIONELE ALLROUNDER ‘PEDISPA: 4 IN 1° OP DE MARKT. DEZE
IS ZOWEL GESCHIKT VOOR PEDICURE, ALS VOOR HAAR- EN GEZICHTSBEHANDELINGEN EN
MANICURE. DE MULTIFUNCTIONALITEIT VAN DE PEDISPA IS TERUG TE ZIEN AAN DE VERSTELBAAR-
HEID VAN DE ZITTING EN DE RUGLEUNING, MAAR OOK DE HOOGTE VAN DE ZITTING EN DE
VOETSTEUN ZIJN VERSTELBAAR.

De Pedispa is een vijf-motorige behandelstoel. De watertemperatuur is te regelen door alleen waterdruk te
gebruiken. De Pedispa is gemaakt van het innovatie Corian®-materiaal en is standaard leverbaar in wit imita-
tieleer, maar is ook verkrijgbaar in andere kleurnuances. Gharieni staat in stand 5B.030 op de Beauty Trade
special in Den Bosch.

Meer informatie: Gharieni Nederland BV, tel. 0495-633036, www.gharieni.nl

TANTALIZING GOLD SHIMMERING MASSAGE HONEY

WEBECOS INTRODUCEERT DE De textuur verandert van een dikke honingachtige micro-
emulsie, naar een zachte olieachtige gel en uiteindelijk

TANTALIZING GOLD SHIMMERING : . !
naar een melkachtige emulsie. Deze Massage Honey is

MASSAGE HONEY MET CAVIAR EXTRACT verrijkt met kaviaarextract dat de huid zijdezacht maakt.

TUDENS DE BEAUTY TRADE SPECIAL IN Kaviaa.rextra.cf is rijI‘< aan .vitamines en sporene.lemente‘n.
Deze ingrediénten intensiveren de processen in de huid

DEN BOSCH. DEZE MASSAGE HONEY en hebben een voedend effect. De Massage Honey is ver-

IS SPECIAAL BEDOELD OM EEN LANG- krijgbaar in een pot van 250 milliliter. Webecos staat in
stand 5C.010 op de Beauty Trade special in Den Bosch.

DURIG MASSAGERITUEEL TE GEVEN:

DE TEXTUUR GLIJDT ZACHTJES OVER DE Meer informatie:

HUID EN TRANSFORMEERT IN DRIE VER- Webecos .1

Tel. 079-3613892
SCHILLENDE TEXTUREN. www.webecos.com
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INTERVIEW

HET VERHAAL ACHTER HET ENGELSE HUIDVERBETERINGSMERK MEDIK8 BEGINT IN 2008, TOEN ELLIOT ISAACS HET MERK OPRICHTTE IN
ENGELAND. ZEVEN JAAR GELEDEN BEGON DIRECTEUR HANS BOLDER MET DE DISTRIBUTIE VAN MEDIK8 VOOR DE BENELUX. INMIDDELS
HEEFT HET BEDRIJF EEN GROEI DOORGEMAAKT EN IS HET VERHUISD NAAR EEN GROTERE LOCATIE BINNEN DIDAM (GLD). “WE ZIJN BEGON-
NEN MET EEN AANTAL FOLDERS EN EEN GOED VERHAAL EN NU ZIJN WE ZO VER DOORGEGROEID DAT WE AAN 235 SCHOONHEIDS-
SALONS LEVEREN DIE EXCLUSIEF MET MEDIK8 WERKEN. DAARNAAST WERKEN NOG 456 ANDERE SALONS MET MEDIK8”, VERTELT HANS
TIUDENS EEN TRAININGSDAG VOOR MEDIK8 ULTIMATE SPECIALISTS (DEPOSITAIRS DIE ALLEEN MET MEDIK8 WERKEN).

Medike
i

“Het draait allemaal om naamsbekendheid. Daar gaat de meeste tijd en energie
in zitten als je net begint”, begint Hans. “We hebben in het begin klanten aange-
schreven, flyers verstuurd, gebeld naar schoonheidsspecialistes en gingen naar
de beautybeurzen. Allemaal in de hoop dat ze met Medik8 wilden gaan werken.
Daarnaast hebben we een persbureau in Amsterdam in de arm genomen, zodat
zij de promotie konden verzorgen voor ons.”

“We hadden geluk dat we een promotiefilmpje mochten maken rondom de
serie ‘Echte Gooische Meiden’. Ineens keken er een paar miljoen mensen naar
ons filmpje en kwamen ze met Medik8 in aanraking. Dat was een hele goede
zet” zegt Hans. “Maar uiteindelijk is het product zelf het meest belangrijk.
Als ik niet achter de producten van Medik8 zou staan, dan kan ik ze ook niet
verkopen. Ik vind ieder product bijzonder en het werkt écht huidverbeterend.
Er gaat bij de huidverbeterende producten gewoon soms vier jaar onderzoek
aan vooraf, voordat een nieuw product gelanceerd wordt. Daar kan ik dan ook
echt achterstaan.”

10 De BeEautysaLoN NR 1 2016

“Ik geef mijn kinderen ook mee: ‘het maakt niet uit wat je doet, maar zorg ervoor
dat je er alles uithaalt voor jezelf’. Zo sta ik in het leven en zo werk ik ook met
Medik8”, vervolgt Hans. Van oorsprong is de directeur Benelux kapper en in het
verleden runde hij drie kapsalons. Zijn interesse voor dermatologie en huidver-
betering werd gewekt toen hij mannen met haaruitvalproblematiek in zijn kap-
persstoel kreeg. “Ik ben me gaan verdiepen in de dermatologie en specialiseerde
me in haaruitvalproblemen in eerste instantie”, gaat Hans verder. “Maar door
lichamelijke klachten kon ik uiteindelijk het kappersvak niet blijven uitoefenen
en kwam ik in aanraking met de huidverzorgingskant.”

“Ik kwam via via terecht bij de eigenaar van Medik8 en hij was op zoek naar een
directeur voor Nederland. Ik vond dat echt een uitdaging. Ik ben in m'n eentje
begonnen, maar heb al snel mijn nicht erbij gehaald, want zij is schoonheidsspe-
cialiste. Daarnaast ben ik naar Engeland gegaan om advies te vragen aan diverse
artsen en dermatologen, want ik wilde geen gebakken lucht verkopen. In een aan-



tal producten van Medik8 is één procent retinol als werkzame stof aanwezig
en dat werkt, maar 0,001 procent niet en dat zou ik ook nooit verkopen.”

DE PRODUCTIE

De huidverbeterende producten van Medik8 worden in een fabriek in
Engeland gemaakt en het hoofdkantoor en de opslag van de producten die
in de Benelux verspreid worden, is gevestigd in Didam. Hans: “Het bijzon-
dere aan de productie van Medik8 is dat de producten met de hand worden
bijgevuld in de fabriek. Daarnaast wordt het serum bijvoorbeeld in een
stikstofomgeving bijgevuld, zodat er geen zuurstof bijkomt. Als er zuurstof
bij komt, verandert de samenstelling van het serum namelijk en dat willen
we niet.”

NIEUWE PRODUCTEN /\/\/E B| E DE N

“De fabrikanten maken alleen producten

die niet irriteren, die werken en die nut
hebben. Er zijn nu achttien farmaceuten P RO |: E S S | O N A |_S

die in het product development-team van

Medik8 werken aan de nieuwe produc- o N D E RSTE N I N G
ten”, aldus Hans. “In 2016 komen er zo'n U

vijftien nieuwe artikelen op de markt,

waaronder een aantal nieuwe oogpro- E N TRAI N I NGE N /
ducten. We merkten dat daar vraag naar

was, dus daar spelen we dan op in.”

Naast de nieuwe oogproducten, komt Medik8 ook dit jaar nog met het
nieuwe anti-ageingconcept: r-Retinoate créeme. “Er is al vier jaar studie aan
vooraf gegaan en dat betekent voor mij dus ook dat ik het volledig vertrouw
wanneer we het lanceren. Uiteraard zijn alle producten waarmee we in
2016 komen vrij innovatief, maar deze creme is bijzonder. De hele wereld
kijkt hierbij mee.”

DE MEDIK8-APP

Medik8 komt niet alleen met nieuwe artikelen voor de schoonheidssalons,
maar biedt de professionals ook ondersteuning en trainingen. “We hebben
een app gelanceerd die de schoonheidsspecialistes kunnen inzetten bij het
geven van advies aan hun klanten”, vervolgt Hans. “In de app kunnen de
schoonheidsspecialistes producten en behandelingen voor hun klant aanvin-
ken en daarmee een advies geven aan hun klanten. Ze kunnen het advies
uitprinten en aan de klant meegeven. Dit is echt ondersteunend voor de
verkoop en voor de behandelingen.”

CONTACT MET DE KLANTEN

Het contact met de depositairs is voor Hans en zijn team van groot belang.
“We bieden begeleiding en service en voor de salons die exclusief met
Medik8 werken, bieden we trainingsdagen zoals deze. Dan worden ze op
de hoogte gesteld van alle nieuwe producten en krijgen ze extra uitleg over
de werkstoffen bijvoorbeeld”, aldus Hans.

“Daarnaast vinden we de beautybeurzen erg belangrijk voor het contact
met de klanten en met potentiéle nieuwe depositairs natuurlijk”, gaat Hans
door. “Het is wel erg zonde dat er nu zo'n verdeeldheid is over de beurzen,
dus wij hebben besloten om op beide te gaan staan en te zien welke het
beste loopt. We hebben nu op beide beurzen vijftig vierkante meter in plaats
van op één beurs honderd vierkante meter. Hier hebben we voor gekozen
omdat we onze klanten tegemoet willen komen en we zullen zien welke
van de twee beurzen het meest succesvol is. Medik8 staat op de beurzen in
ieder geval met de mooie innovatieve producten en ik hou me vast aan mijn
motto: ‘blijf bij jezelf’, dat is het allerbelangrijkst.”

Medik8 Benelux staat in stand 5E.030 op de Beauty Trade special in Den
Bosch en in stand 10.E010 op de Beautyspot.nl trade edition in Utrecht.

Meer informatie:
Medik8 Benelux, tel. 0316-295357, www.medik8.nl
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absolution

Creative Apothecary

T Fegton
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absolution

Biologisch is écht beter

Het is geen fabeltje, geen marketingtruc: biologische producten zijn werkelijk beter voor de huid. Waarom? Omdat de huid
natuurlijke ingrediénten makkelijker herkent, opneemt en verwerkt dan chemische bestanddelen. En: waar biologische
ingrediénten de natuurlijke functies van de huid ondersteunen en versterken, kunnen kunstmatige bestanddelen deze juist
verstoren. Biologische ingrediénten worden geteeld zonder giftige pesticiden en chemische meststoffen. De producten van
Absolution zijn bovendien vrij van parabenen, PEG, ftalaatvrij, synthetische kleurstoffen en parfum. Gecertificeerd door
Ecocert Greenlife, het keurmerk voor natuurlijke en biologische producten.

Bezoek ons tijdens de Beauty Trade Special 2,3 of 4 april op standnr. 6C030



CoLuMN

WAARSCHIJNLIJK WEET BIJNA NIEMAND MEER HOE JE MET BEHULP VAN EEN PAPIEREN WEGENKAART DE ROUTE RONDOM PARIJS NAAR
ZUID-FRANKRIJK MOET VINDEN. IK VERMOED DAT OOK BIJNA NIEMAND MEER HET SHELL STRATENBOEK KENT. HET WAT2 DAT WAS EEN DIK
BOEK MET PLATTEGRONDEN MET DAAROP ALLE STRATEN IN ALLE GEMEENTEN IN NEDERLAND. HEEL HANDIG ALS JE BIJVOORBEELD NAAR
DE DIEZEKADE 2 IN DEN BOSCH MOEST EN NOG NOOIT IN DIE STAD WAS GEWEEST. TEGENWOORDIG KUNNEN WE ONS EIGENLIK NIET
MEER VOORSTELLEN OM MET DE AUTO OP PAD TE GAAN ZONDER ONZE TOMTOM. EVEN HET ADRES INTYPEN EN EEN VRIENDELIKE STEM
LEIDT JE ALS VANZELF NAAR DE PLAATS VAN BESTEMMING. EN DAN TE BEDENKEN DAT HET NOG GEEN VIJFTIEN JAAR GELEDEN IS DAT DIT
SOORT AUTONAVIGATIESYSTEMEN OP DE MARKT KWAMEN. HET MOOQISTE IS OOK NOG DAT TOMTOM EEN NEDERLANDS BEDRIJF IS, DAT
WERELDWIJD EEN TOONAANGEVENDE SPELER IN NAVIGATIETOEPASSINGEN IS GEWORDEN.

Automatische

PILOOT

Ondanks het succes met de navigatiekastjes kon TomTom als bedrijf niet op
de automatische piloot koersen. De technologische ontwikkelingen gingen
razendsnel. Andere fabrikanten uit het Verre Oosten kwamen ook met dit soort
handige kastjes en aanbieders van mobiele telefoons kondigden aan dat er gra-
tis navigatiesoftware zou komen bij telefoons met een gps-ontvanger. TomTom
realiseerde zich al snel dat het voor toekomstig succes niet om de hardware,
maar om de zogenoemde content zou gaan. Oftewel: het gaat niet om de kas-
tjes maar om de inhoud, de kennis van de kaarten. Er waren wereldwijd maar
twee of drie van die kaartenmakers en wie die in handen had, kon ook over
de content beschikken. Toen de mogelijkheid zich voordeed, nam TomTom in
2008 dan ook kaartenmaker TeleAtlas over, zodat men vanaf dat moment zowel
de hardware als de software kon leveren.

Het verhaal van TomTom leert dat je je als bedrijf continu moet aanpassen aan
de veranderende omstandigheden in de markt. Dat geldt net zo goed voor mij
als cosmeticaproducent als ook voor u als schoonheidsspecialist. Ook in onze
branche gaan de ontwikkelingen snel en is het zaak om op de hoogte te blij-
ven, zodat u zich op tijd kunt aanpassen. Daarom is het ook goed dat er een
professionele vakbeurs is waarop u zich vakinhoudelijk kunt laten inspireren
en ruimte heeft voor netwerken en zakendoen. Ruim twintig jaar organiseert de
branchevereniging Beauty Trade Professionals (BTP) deze Beauty Trade special
in het voorjaar. Jarenlang was dat in Utrecht, maar sinds het opzeggen van het
contract door de Jaarbeurs zal het dit jaar voor het eerst in Den Bosch zijn. Voor
sommigen van ons klinkt dat wellicht wat verder weg. Dankzij de TomTom kan
ik u vertellen dat dit vanuit het noorden nog geen 20 minuten extra rijtijd kost.
Hiervan maakt u overigens het grootste deel al goed omdat u bij deze beurslo-
catie dichterbij de ingang kunt parkeren en snel binnen bent.

Maar net als bij TomTom; uiteindelijk blijkt de kennis van de kaarten belang-
rijker dan de kastjes zelf. Het gaat er bij de voorjaarsbeurs vooral om wat u als
schoonheidsspecialist geboden wordt qua programma, aanbieders en merken
en niet zozeer om in welke hal of stad dit plaats vindt. Verandering van locatie
maakt bovendien dat de voorjaarsbeurs niet meer op de automatische piloot
wordt georganiseerd. Behalve de beursorganisatie moesten ook standhouders
bewust kiezen of en aan welke beurs ze zouden deelnemen. En dat deden

ze volop. Zelfs aanbieders die de afgelopen jaren deelname aan de beurs om

diverse redenen vaarwel zegden, zijn nu weer terug. U doet er daarom goed
aan tussen 2 en 4 april uw TomTom op Den Bosch in te stellen.

n q@\;a@m@

Jan Zwoferink is apotheker en eigenaar van Webecos en Corrective Cosmetics
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DE FILOSOFIE ACHTER

Maria Galland
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AL MEER DAN VIJFTIG JAAR HEEFT BEAUTYMERK
MARIA GALLAND EEN MISSIE: INNERLIKE EN UITER-
LIJKE SCHOONHEID BIJ ELKAAR BRENGEN. JEANNE
VAN RIJTHOVEN IS DIRECTEUR VAN MARIA GALLAND
BENELUX EN UK EN WERKT AL 26 JAAR VOOR HET
MERK. ZE VERTELT IN DIT INTERVIEW OVER MARIA
GALLAND EN DE FILOSOFIE ACHTER HET FRANSE
MERK. “MARIA GALLAND IS ALLEREERST HET VER-
HAAL VAN EEN GEPASSIONEERDE PARISIENNE MET
EEN VOORUITZIENDE BLIK”, ALDUS JEANNE.

“Ze was een persoonlijkheid met visie en finesse die een
legende werd: La Dame Blanche. Een danseres, die op
zoek was naar absolute schoonheid en de eeuwige jeugd”,
legt Jeanne uit. “Ze gaf zichzelf een ambitieuze missie om
externe en interne schoonheid in evenwicht te brengen.
Met haar holistische kijk was ze zeer vooruitstrevend. Met
oog voor de behoeften van de huid, creéerde ze in 1962
samen met een dermatoloog, de revolutionaire ‘Mozaiek
Methode’ en ontwikkelde ze een lijn met efficiénte produc-
ten voor cabinebehandelingen.”

“Rekening houden met alle verschillende facetten en zeer
gepersonaliseerd werken, dat is nog altijd de sleutel tot de
efficiéntie van de ‘methode Maria Galland’”, vertelt Jeanne.
“Een analyse van de huid volgens de Mozaiek Methode
zorgt voor een optimaal gepersonaliseerd programma voor
behandeling in de cabine en voor het advies voor thuisge-
bruik. Onze zeer intensieve behandelingen en producten
voor de cabine, reflecteren een ware filosofie en deskun-
digheid en zijn exclusief voor schoonheidsspecialisten.”

WAARDEN VAN MARIA GALLAND

“Onze eigen behandelmethoden in combinatie met de
intensieve hightech werkstoffen en speciale massage- en
aanbrengtechnieken, zorgen voor een absolute beleving
voor de klanten”, zegt ze. “Met respect voor de huid en
altijd manueel, daar staat Maria Galland voor. We werken
dus heel bewust non-invasief”, zegt Jeanne. “Om de klant
een unieke beleving te schenken, werken we met subtiele
geuren, aangename texturen en een luxe uitstraling. Dit
biedt een elegant geheel voor de schoonheidssalon. Maria
Galland heeft veel efficiénte behandelingen voor een
absoluut gevoel van welzijn. De waarden van het merk
zijn: verantwoordelijkheid, eerlijkheid, kennis, ervaring en
passie. Dat wat we doen, doen we met enthousiasme en
liefde.”

“We hebben kennis hoog in het vaandel en bieden daarom
opleidingen op maat. Op gratis doorlopende trainingsdagen
in onder meer behandeltechnieken, leren schoonheids-
specialistes Maria Galland kennen”, aldus Jeanne. “Voor
schoonheidsspecialisten is schoonheid een passie en daar-
om kiest Maria Galland voor experts in schoonheid.”

Maria Galland Benelux staat op de Beauty Trade special in
stand 5D 030.

Meer informatie:
Maria Galland Benelux

Tel. +32 (0)2-7262145
www.maria-galland.nl


http://www.maria-galland.nl/

Last van een gevoelige of allergische huid?

>,

De Sensicura producten herstellen de lipide
barrierelaag en zorgen voor een evenwichtige
\ en gezonde huid. Meer weten over dit product?

Biomimetic SkinCare

Kom, zie, test, ruik en ervaar Dr. Spiller
Hn, Sy - | op Beauty Trade Special op stand 5C0 40

FLORINT BV
VERRASSEND INNOVATIEF

DRIEBERGSESTRAATWEG 37, 3941 ZS DOORN, TEL.(+31)343-414550, WWW.FLORINT.NL

WEBECOS

AL VIJFTIG JAAR VOORUITSTREVEND! 1 J

In 1961 werd het begrip “cosmeceutical” voor het konden geven. Webecos is daarmee inmiddels al

eerst geintroduceerd door de amerikaan Raymond ~ ruim 50 jaar een ‘cosmeceutisch’ merk, dat een
Reed, een van de grondleggers van de Amerikaanse  farmaceutische uitstraling aan een uitstekende

Vereniging van Cosmetisch Chemici. Hij gebruikte  prijs/kwaliteitverhouding weet te koppeler.

de term voor cosmetica die biologisch actieve Dankzij die lange ervaring beschikken wij
ingrediénten bevatten. over een uitgebreide kennis ten aanzien van

Kort daarna werd Webecos geintroduceerd als nieuwe werkstoffen en recepturen, waar u als
eerste echte Nederlandse merk met producten schoonheidsspecialist uw voordeel mee kunt doen.
die hoge concentraties serieus klinisch geteste En uiteraard volgen wij de nieuwste ontwikkeling
ingrediénten bevatten en die daarom toch iets op cosmetisch gebied nog steeds op de voet

meer dan alleen maar passen deze kennis toe in de vele nieuwe p
¢ ing eff ?)?,R HEp R .
een ‘pampering’ effect O% 262 die wij elk jaar weer introduceren.

2
< >

Q‘
webecos

Caviar Age Defense

Moisturizing Cream

~ www.webecos.nl

Caviar Age Defense
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Uitgelicht:
WORKSHOPS OP BEAUTY TRADE SPECIAL

DRIE DAGEN LANG STAAN DE BRABANTHALLEN IN ‘S-HERTOGENBOSCH BOL VAN BEAUTY. DE VOORJAARSBEURS BEAUTY
TRADE SPECIAL PRESENTEERT DE NIEUWSTE PRODUCTEN, VAK-WEDSTRIJDEN, INNOVATIES EN DE BESTE BEURSAANBIEDIN-
GEN AAN BEAUTYPROFESSIONALS. DIT ALLES WORDT GEPRESENTEERD IN EEN VERNIEUWD DECOR. IN DE SPECIALE BEAU-
TYTHEATERS ZIJN INTERESSANTE LEZINGEN, WAARBIJ JE ALS BEURSBEZOEKER GRATIS KUNT AANSCHUIVEN. DE REDACTIE

VAN DE BEAUTYSALON SPRAK ALVAST MET EEN AANTAL VAN DE SPREKERS OVER HET ONDERWERP VAN HUN LEZINGEN.

Eva van Nieuwburg is eigenaar van de Beautyfood Academy. “Er is mij toevertrouwd dat beautyfood

niet meer is weg te denken uit de branche en dat klinkt mij als muziek in de oren. Het wordt namelijk
steeds duidelijker hoe belangrijk voeding is in gezondheid, ziekte en het verouderingsproces. De
huid is daarop geen uitzondering. Er is steeds meer bekend over de rol van voeding, maar er was
niet echt een plek waar je alles kon leren over beautyfood. Daarom heb ik een ‘academy” opgericht
waar beautyprofessionals alles kunnen leren over de relatie tussen voeding en schoonheid”, zegt Eva.

“We zijn gericht op professionals die werken in de beautybranche of in de branche willen werken”,
gaat Eva verder. De presentatie die ze geeft, gaat over welke voeding veroudert en wat het mecha-
nisme daarachter is. Aansluitend geeft Eva gedurende de dag demonstraties van beautyfoodrecepten.
“Dan vertellen we ook over de werkzame ingrediénten”, aldus Eva. “Door voeding te betrekken in
de werkwijze breiden schoonheidsspecialistes hun eigen expertise uit en vergroten ze de effectiviteit
van de behandelingen.”

‘PLEKJES EN VLEKJES’

Carla Uppelschoten is directeur van U-Consultancy, dat opleidingen en trainingen verzorgt aan
beroepsgroepen die met de huid werken. “Het is heel mooi om op beautybeurzen te staan, want
daar komen alle professionals bij elkaar om zich te verdiepen in hun vak”, zegt Carla. “lk draag graag
mijn kennis uit over dermatologie en denk dat schoonheidsspecialistes zich kunnen onderscheiden
door een opleiding tot medisch schoonheidsspecialist te volgen.”

De BeEautysaLoN NR 1 2016



In de lezing ‘Vroeg herkenning - plekjes’, gaat Carla in op plekjes en vlekjes op
de huid die schoonheidsspecialistes tegen kunnen komen. Carla zal voorbeel-
den laten zien van plekjes op de huid. “Het is heel belangrijk om plekjes in een
vroeg stadium in de gaten te houden”, vertelt ze. “Schoonheidsspecialistes zien
hun cliénten vaak eens in de zes weken en zien of er iets verandert aan een
vlek. Ze hebben een belangrijke, signalerende rol. Als je een melanoom in een
vroeg stadium ontdekt, dan kan dat soms levensreddend zijn.”

CHINESE VOEDINGSLEER

Ronald Riksen is onder meer Zen Shiatsu-therapeut . “Het is perfect om na
lange afwezigheid op beurzen weer eens in de schijnwerpers te mogen staan
om mensen te inspireren over mijn holistische visie over de verzorging van de
huid”, vertelt Ronald. “De workshop gaat over mijn nieuwe boek Heel de huid
- Traditionele Chinese Voedingsleer”, gaat Ronald verder. “Deze leer benadert
voeding op een andere manier dan de westerse leer. De rode draad in de lezing
is het therapeutisch inzetten van voeding en deze in relatie brengen met spe-
cifieke orgaansystemen die verantwoordelijk zijn voor het ontstaan van diverse
huid- en lichamelijke klachten.”

HART EN HUID

Ook cardioloog Leonard Hofstra geeft een lezing waarin hij parallellen legt tus-
sen de conditie van de huid en een gezonde levensstijl. “Ik vind het een interes-
sante link tussen algehele gezondheid, hart en bloedvaten en de buitenkant van
het lichaam”, vertelt Leonard. “Je kunt de buitenkant wel heel goed verzorgen,
maar als de binnenkant niet goed is, dan ontbreekt de basis. In mijn lezing wil
ik laten zien dat schoonheidsspecialistes daaraan bij kunnen dragen door ook
advies te geven over voeding en beweging.”

CHARISMA

Ronald Riksen

TIDSCHEMA &
LAATSTE DETAILS

Leonard Hofstra

Voor het tijdsschema van de
lezingen en de laatste details
over het inhoudelijke program-
ma, kun je terecht op de web-
site www.beautytradespecial.nl.

Lizet van Triet

Stefan van Rossum

Eva van Nieuwburg

De sessie van Lizet van Triet gaat over het charisma van de vrouw. Met coauteur Lorraine Vesterink schreef
Lizet het boek ‘De charismatische vrouw’. “Tijdens de lezing vertel ik kort waarover dit gaat. Voor het boek
interviewde ik met Lorraine zes bekende Nederlandse vrouwen. We voegden onze eigen kennis toe en ontwik-
kelden acht eenvoudige stappen om je charisma te vergroten”, vertelt Lizet. “Charisma is voor schoonheids-
specialisten belangrijk. Niet alleen voor henzelf , maar ook voor hun klanten. Het is heel fijn als je hen kunt
adviseren over hun persoonlijke ontwikkeling en uitstraling. Straal je meer, dan draagt dat bij aan meer succes
en geluk, voor jezelf én je klanten.”

MINDFULNESS-MASSAGE

Stefan van Rossum werkt samen met Lizet van Triet, maar op een ander beautygebied. “Met Lizet ben ik de
oprichter van het Mindfulness-Massage Institute. Ook schreven we het boek Mindfulness-Massage, bewustzijn
door aanraking. Ik ben lichaamstherapeut en directeur bij Esoterra (Massageopleiding)”, vertelt hij. “Ik ben
benieuwd naar de nieuwe locatie en verheug me om alle bedrijven te ontmoeten die de nieuwste ontwik-
kelingen laten zien. Het is een eer om dit jaar een workshop te mogen geven op de Beauty Trade special.”

In de workshop laat Stefan de bezoekers zien en voelen wat Mindfulness-Massage is via de zogenaamde ‘5
States of Being’. Dit zijn de vijf sessies Breath, Acceptance, Release, Awareness en Trust, die bestaan uit mas-
sagetechnieken, geleide meditaties en diverse oefeningen. “Het is voor de schoonheidsspecialist een ideale
mogelijkheid om mindfulness een plek te geven in de behandelruimte”, aldus Stefan.

Meer informatie:

Mgen/ BTP
www.beautytradespecial.nl
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SPL 4 SOFT BEHANDELSTOEL VAN GHARIENI

GHARIENI ONTWIKKELDE DE SPL 4 SOFT BEHANDELSTOEL VOOR MEER COMFORT. HET SOFT-
MATERIAAL VAN DE WELLNESSBANKEN IS GEBRUIKT VOOR HET KUSSEN VAN DE BEHANDELSTOEL.
DE STOEL HEEFT VIER MOTOREN WAARMEE ELEKTRISCHE VERSTELLING VAN HOOGTE, KANTELING,
RUG- EN BEENDEEL MOGELIK IS. STANDAARD ZIJN ER VIER MEMORY-POSITIES OM NAAR ZELFGEKO-
ZEN VOORKEURSSTANDEN TE GAAN.

De lage instap van vijfenvijftig centimeter en maximale werkhoogte van 96 centimeter in horizontale mas-
sagestand zorgen voor een goede werkhouding. Het kussen is in wit, creme en choco-bruin verkrijgbaar en
de voet van de stoel in wit of titaan. Op de Beauty Trade special staat Gharieni op stand 5B 030.

Meer informatie: Charieni Nederland BV, tel. 0495-633036, www.gharieni.nl

JUST MINERAL BODY SALT SCRUB

DE NIEUWE BODYSCRUB VAN
JUST MINERAL HEEFT EEN EFFEC-
TIEVE BODYSCRUBFORMULE OP
BASIS VAN DODE ZEEZOUT EN
MINERALEN. DEZE SCRUB ZORGT
ERVOOR DAT DE LICHAAMSHUID
OPTIMAAL WORDT ONTDAAN
VAN DROGE, VERDIKTE EN DOFFE
HUIDLAGEN. MINERAL SKIN
COSMETICS INTRODUCEERT DEZE
NIEUWE JUST MINERAL BODY
SALT SCRUB VOOR DE PROFESSI-
ONELE SCHOONHEIDSSPECIALIST.

Het zoute water en de modder uit de Dode Zee bevatten meer dan vijfendertig verschillende mineralen,
spoorelementen en voedingsrijke algen. Deze natuurlijke samenstelling heeft een tal van therapeutische
en huidverbeterende eigenschappen die hydrateren, voeden en vitaliseren. Voor Mineral Skin Cosmetics
is de Dode Zee een belangrijke basis voor de nieuwe Just Mineral-huidverzorgingslijn.

KALMERENDE WERKING

De nieuwe bodyscrub is niet alleen verrijkt met zeemineralen en Dode

Zeezout, maar ook met natuurlijke kokosolie. Deze olie heeft een anti-
bacteriéle werking en beschermt de huid. Ook is er cacaoboter aan

de scrub toegevoegd. Cacaoboter heeft krachtige antioxidant-eigen-
schappen voor de huid. Daarnaast bevat de bodyscrub bijenwas voor

miteral

DEAD SEA COSMETICS
Body Salt Scrub

het kalmeren en verzachten van de huid. De Dode Zee-mineralen

bevorderen de celvernieuwing en hebben een anti-ageing-werking.
Mineral Skin Cosmetics staat in stand 6D.010 op de Beauty Trade

special in Den Bosch.
Meer informatie:

Mineral Skin Cosmetics, tel. 033-2464532, www.mineralskincosmetics.nl

HIGH PROTECTION SUNCARE GEL CREAM

L F
. | DE EERSTE ZONNESTRALEN OP DE MOOIE De nieuwe zonnebrandproducten zijn niet vet of plakkerig, parfumvrij en
w‘ebecos VOORJAARSDAGEN VRAGEN OM EEN GEODE trekk.c.en snel in. De cremes zijn geschikt voor het gezmht.e.n het lichaam
Sun G | en zijn verkrijgbaar in een pompflacon van honderd milliliter. Webecos
Cream SPF 30 : BESCHERMING VAN DE HUID. Bl) HET FELLE staat in stand 5C.010 op de Beauty Trade special in Den Bosch.
i e e, i ey ight s %
-E':“::?:—‘n-:'ﬁ::‘ p ZONLICHT IS HET BELANGRIJK OM DE HUID
Frengraence free. Tossces s €1 a8 ‘
hm'-ﬁ::.- IN TE SMEREN MET EEN HOGERE FACTOR. Meer informatie:
""" 5 WEBECOS HEEFT DAAROM HET ASSORTI-
Webecos B.V.
MENT UITGEBREID MET DE HIGH PROTECTION Tel. 079-3613892
= SUNCARE GEL CREAM SPF 30 EN 50. www.webecos.com
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oeliahne

uncomplicated beauty

A new capsule collection of luxurious cosmetics that are
simple to wear and easy to love


http://www.delilahbenelux.com/
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LICHT- EN KIEURENTHERAPIEBEHANDELINGEN

DE BIOPTRON-APPARATEN ZIJN MEDISCHE HULPMIDDELEN MET EEN INNOVATIEVE TECHNOLOGIE DIE OP BASIS VAN LICHTTHERAPIE
PUUN, HUIDPROBLEMEN EN WONDHELING BEHANDELEN. BEAUTY INJECTION IS DE NIEUWE PARTNER VAN BIOPTRON AG (ZEPTER
GROUP) EN DE OFFICIELE DISTRIBUTEUR IN NEDERLAND.

De licht- en kleurentherapie van Bioptron is gebaseerd op lineair
gepolariseerd licht. Dit licht is een speciaal soort licht dat zich
verspreidt in vlakke golven, parallel aan elkaar. Het licht heeft een
golflengte van 480 tot 3400 nanometer en bevat geen Uv-straling.
Door een interne koeling ligt de temperatuur ter hoogte van de
huid op maximaal één a twee graden Celsius hoger dan de nor-
male lichaamstemperatuur.

De apparaten van Bioptron laten het licht toe door in de huid
door te dringen in de diepere weefsels. Daardoor beperkt Bioptron
Licht zich niet alleen tot het behandelde gebied van de huid. Het
licht is effectief bij wondheling, bij behandeling van huidproble-
men, bestrijdt pijn en verhoogt de opnamecapaciteit van de huid.
Daarnaast activeert gepolariseerd licht de fibroblasten tot aanmaak
van collageen en elastine en van nieuwe bloedvaatjes, zodat er
beter doorbloeding en een gezondere huid ontstaat.

Ook heeft het licht een bacteriedodende werking van onder meer
de propionium bacterie die voor acne en puistjes zorgt. De licht-
therapie zorgt daarnaast voor het stimuleren van specifieke cellen
in het immuunsysteem (neutrofielen en macrofagen) en herstelt
beschadigde en verzwakte cellen door het herstel van de celmem-
braan.

De kracht van deze therapie zit onder meer in de kleur. Kleur is
energie en iedere kleur heeft zijn eigen golflengte en frequentie.
Bij het doordringen in het lichaam produceert kleur chemische
reacties die de functie van verschillende organen en systemen
beinvloeden. Kleur helpt de huidweefsels en organen om energie
op te bouwen, zodat de weerstand wordt verhoogd.

De licht- en kleurentherapie is ook toepasbaar op diverse wonden,
zoals open beenwonden en doorligwonden. Alleen al om die
reden wordt het systeem in ziekenhuizen en klinieken met succes
voor de patiént toegepast. Het is een niet-invasieve behandel-
methode die herstel met de helft van de tijd terugdringt. Ook bij
ontstekingen en pijn zoals reuma en artrose is de therapie geschikt.
Tot slot werkt de therapie ook goed tegen huidaandoeningen als
eczeem, psoriasis, acne en littekenweefselbehandelingen.

Beauty Injection staat op de Beauty Trade special in stand 5A 020.
Meer informatie:
Beauty Injection

Tel. 030-2000105
www.beauty-injection.nl
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Dé inrichting specialist voor
Beauty, Pedicure, Spa en Wellness.
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MLR MLV Classic
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IS SPECIALST IN BEAUTY EN ANTI-AGING

KLAPP COSMETICS STAAT VOOR EFFICIENTE PRODUCTEN EN BEHANDELPROTOCOLLEN OM HUIDPROBLEMEN TE BENADEREN. OPRICHTER EN
EIGENAAR VAN KLAPP GROUP, GERHARD KLAPP, IS INTERNATIONAAL ERKEND HEILPRAKTIKER, VOORSTANDER VAN DE TRADITIONELE CHINESE
GENEESKUNDE (TCM), ACUPUNCTURIST, LEIDER VAN ZIJN WERELDWIJDE KLAPP LABORATORIA, BEKEND BEAUTY- EN WELLNESS-EXPERT EN AUTEUR.

en producten

heid biedt.

Meer informatie:

Tel. 06-52876628

Klapp Cosmetics GmbH

Gerhard Klapp houdt zich veelal bezig met onderzoek naar huidverzorging en Klapp Cosmetics ont-
ving hiervoor al twee keer de Beauty Award voor innovatie, klanttevredenheid en service. Klapp komt
ieder jaar met vernieuwingen en ook in de loop van dit jaar lanceert het merk nieuwe behandelingen

Klapp Cosmetics werkt samen met 15.000 schoonheidsspecialisten in zestig landen en zorgt voor
persoonlijke begeleiding van de specialisten. Ook heeft Klapp een uitgebreid opleidingsprogramma,
doelgerichte marketingconcepten en een grote productdiversiteit. Daarnaast staat het bedrijf voor vijf-
endertig jaar ervaring en is het voor Gerhard Klapp van belang dat hij hoge productkwaliteit en veilig-

Het Duitse Klapp Cosmetics staat op de Beauty Trade special in Den Bosch in hal 5, stand E040 en op
de Beautyspot.nl trade edition in hal 10, stand D024.

www.klapp-cosmetics.com

ABSOLUTION vOOR MANNEN

OMDAT EEN MANNENHUID NU EENMAAL ANDERS IS DAN DIE VAN DE VROUW, BIEDT ABSOLUTION LA CREME DE I'HOMME. DEZE FOR-
MULE BESCHERMT, HERSTELT EN VERSTERKT. DE CREME BIEDT BIOLOGISCHE ANTI-AGING HUIDVERZORGING VOOR MANNEN. LA CREME
DE 'HOMME IS VOOR DAG EN NACHT, GEEFT EEN MATTE UITSTRALING, PLAKT NIET EN WORDT SNEL DOOR DE HUID OPGENOMEN.

La Creme de I'Homme biedt de mannenhuid voedingsstoffen voor een opti-
male werking en balans. Zo is er baobab (olie uit de zaden van de Afrikaanse
apenbroodboom) verwerkt in de creme. Deze olie staat bekend om de vita-
liserende, verstevigende en beschermende werking en is rijk aan essentiéle
vetzuren en vitamine E.

WERKZAME STOFFEN

Ook is er hennepzaadolie (rijk aan omega 3 en 6, linolzuur en alfa-linoleen-
zuur), toegevoegd aan deze creme. De olie beschermt tegen schadelijke invloe-
den van buitenaf en behoudt de jeugdige conditie van de huid. Het anti-aging
effect wordt versterkt door mica. Ginseng werkt versterkend en stimulerend.

UNISEX -PRODUCTEN

“Naast de creme speciaal voor mannen, heeft Absolution ook een aantal
unisex-producten die veel aan mannen verkocht worden”, aldus Michelle
Bronkhorst-Kalle, PR- en communicatie-medewerker bij Absolution. “L’Eau
Soir et Matin, is hier een goed voorbeeld van. Dit is een biologische gezichts-
reiniging die ideaal is om te gebruiken na het scheren. Le Soin Regard, is een
anti-aging oogconcentraat en wordt ook veel door mannen gebruikt.”

“La Brume Systemique is ook een favoriet voor mannen”, aldus Michelle. Dit
is een twee-fasen-spray en geeft de huid frisheid, helderheid en vitaliteit. Le
Sérum Anti-Soif is een heerlijk product voor mannen. Dit is een biologisch
hydraterend serum.” Absolution Nederland staat op de Beauty Trade special in
Den Bosch in stand 6C.030

Meer informatie:
Absolution Nederland

Tel 055 - 5431111
www.absolution.nl
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Gezocht:

Beautyprofessionals met ambitie!

Wat bieden wij?

v Onderscheidende huidverbeterende
merken en minerale make-up

+ Leerzame trainingen & workshops
+ Marketing & PR ondersteuning
+ Persoonlijke begeleiding
v 100% kwaliteit en service
T .
® BEYOURSELF@ o 4 . | |
PRIORI beMineral® Dermaroller” ICUR] Skmchmer |
JANMARINI  CASMARA  freshMinerals BIOPTRONED

SKIN RESEARCH® LIGHT THERAPY WSYSTEMwammwows

Beauty Injection levert hoogwaardige merken op het
gebied van huidverbetering en minerale make-up.

Al sinds 1995 staan we klaar voor salons en
professionals in de beautybranche. of

Bezoek ons tijdens de

maak vrijblijvend een afspraak via
Maar beauty Injection is méér dan alleen een

leverancier, we onderscheiden ons met onze 030-2000105 of mail naar
persoonlijke begeleiding aan (startende) specialisten office@beauty-injection.nl
o.a. door trainingen en leerzame workshops via onze
University. Via ons platform “Business in a Box” bieden
we daarnaast ook zakelijke ondersteuning op het gebied
van Marketing, PR en de inzet van social media.

Ons team van specialisten staat met veel enthousiasme
voor je klaar om je salon naar een hoger niveau te tillen!

Beauty Injection

www.beauty-injection.nl ¢ Sallandhaven 2, 3433 PS Nieuwegein




CoLuMN

EEN OUD SPREEKWOORD LUIDT: ‘EEN VERSTANDIGE MEID IS OP HAAR TOEKOMST VOORBEREID’. VROEGER WERD ER DOOR JONGE VROUWEN
MAANDELIKS EEN BEDRAG OPZI) GELEGD VOOR EEN HUWELIJKSUITZET. DE TOEKOMSTIGE ECHTGENOOT WAS NOG LANG NIET IN ZICHT,
MAAR GESPAARD WERD ER ALVAST. VOOR EEN LINNENUITZET, BESTEK, SERVIES EN DE NODIGE HUISHOUDELIJKE ARTIKELEN. ELKE MAAND
GING ER BRAAF EEN BEDRAG IN DE SPAARPOT, WANT ALS DE RIDDER TE PAARD DAN KWAM, KON HIJ TENMINSTE ONDER MOOIE NIEUWE

LAKENS SLAPEN. DIT IS WEL VERLEDEN TID.

‘Goed

voorbereid’

Tegenwoordig wordt er nog nauwelijks maandelijks een bedrag opzij gelegd
voor grotere investeringen. Vandaag de dag leven wij in een jachtige con-
sumptiemaatschappij. Door uitgekiende reclameboodschappen worden wij
dagelijks via reclameborden, televisie, radio en apps bewust gemaakt van

het grote nut van van alles en nog wat. Bijvoorbeeld van een supersonisch,
onverwoestbaar elektronisch bewegend kamerscherm met ingebouwde televi-
sie (dat maximaal drie jaar meegaat!), dat absoluut in ieder huishouden maar
vooral in jouw huis moet staan. Zonder dit geweldige scherm heb je geen
leven of tel je niet meer mee. Kopen dus.

Een tweetal weken geleden zijn wij op verzoek van onze dochter naar een
grote elektronicawinkel gegaan, ‘omdat je daar BTW vrij kon kopen’. Niet
dat wij iets nodig hadden, maar het was BTW vrij. De winkel stond stamp-
vol met honderden mensen die allemaal iets kochten omdat het goedkoper
was. Bizar! Of ze het allemaal echt nodig hadden, betwijfel ik ten zeerste.
Impulsaankopen noem ik dat. Vaak denk je dat het leuk is om iets te hebben,
maar je hebt het niet direct nodig.

Deze manier van kopen zie ik vaker. Niet doordacht, maar afgaan op impul-
sen. Een mooie glanzende verpakking met een mooi marketingverhaal van
een zeer gewiekste agressieve verkoper, verleidt ook veel mensen. Je bent
gevoelig voor de charme van de verkoper. Als je niet zo stevig in je schoenen
staat, zet je misschien wel een handtekening. Met alle gevolgen van dien. Je
was niet van plan om dit aan te schaffen, maar toch. Wees goed voorbereid.

Ook op de beautybeurzen zie ik dit fenomeen. Nieuwkomers die als schoon-
heidsspecialiste willen beginnen, gaan vaak onvoorbereid naar de beauty-
beurs. Ze kijken naar de uitstraling van een stand en naar de glimmende
verpakkingen. ‘Hebben jullie misschien een prijslijst voor mij?’, is de vraag
die veel beginnelingen stellen. Leuk een prijslijst en een mooie verpakking,
maar daar gaat het niet om.

Mijn advies is: informeer wat er in het product zit, welke werkstoffen er
gebruikt worden, hoe breed de productlijn is en wat de resultaten zijn die
ermee worden behaald. Natuurlijk heb je op de beurs juist de gelegenheid
om de producten zelf uit te proberen, te ruiken en te ervaren. Maar vraag ook
of het product bij de grote warenhuizen of parfumerieketens verkocht wordt.
En hoe het zit het met een startorder, begeleiding en trainingen. Zijn de men-
sen op de stand gladde verkopers met mooie praatjes, of juist schoonheids-
specialistes die al jaren met dit merk werken? Dat is allemaal van belang.

Ga begin april naar de Beauty Trade special, de jaarlijkse vakbeurs die dit

jaar in Den Bosch plaatsvindt. Daar vind je grote leveranciers van cosmetica
en hen kun je het hemd van hun lijf vragen. Test de producten ter plaatse

en praat met andere schoonheidsspecialistes. Kijk op de website en lees van
tevoren over de merken die je wilt bezoeken. Dan kun je bewuster je merk
kiezen. Het is namelijk een belangrijke investering voor langere tijd. Tenslotte
geldt ook nu nog: ‘Een verstandige meid is op haar toekomst voorbereid!’

ng\@ v m%@m
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Sothys Nederland

BESTAAT IN 2016 ZEVENTIG JAAR

SOTHYS KEERT TERUG NAAR DE
KERN: DE PROFESSIONELE AMPUL.
HET BEDRIJF VOND ZEVENTIG JAAR
GELEDEN DE AMPUL UIT EN LAN-
CEERT IN DIT JUBILEUMJAAR VIER
NIEUWE AMPULLEN VOOR EEN
STRALEND UITERLIK, IN EEN PRAKTI-
SCHE REISVERPAKKING. DE AMPUL-
LEN MET ESSENTIELE ACTIEVE
BESTANDDELEN ZIJN EROP GERICHT
DE HUID VOOR TE BEREIDEN EN DE
RESULTATEN VAN HET DAGELIJKSE
SCHOONHEIDSRITUEEL TE VERBETE-
REN. DAARNAAST KOMT SOTHYS
MET DE PROFESSIONELE BEHAN-
DELING ‘OVALE PARFAIT" EN DE
VERZORGING VOOR THUIS ‘SERUM
JEUNESSE OVALE PARFAIT".

Ook heeft Sothys de BX Rimpel Correcteur, een cosmeceutisch, corrigerend product tegen expressierimpels.

De werking van de formule is als een dagelijkse microdosis peptiden die de huid gladstrijkt. Het botuline toxi-
ne-effect hiervan is specifiek gericht op het voorkomen van de vorming van expressierimpels. Dit cosmeceu-
tische product wordt gebruikt als alternatief of ter versterking van de dermo-esthetische (lichte oppervlakkige
interventies) botuline toxine-injectie. De Recover RX Regeneratieve Solution is een cosmeceutisch product dat
de verzwakte huid hydrateert en herstelt. Dit product bevat hyaluronzuur en glyco-repair™, geen kleurstoffen
of parfum en is hypoallergeen.

AMPULLEN EN OVALE PARFAIT

De ampullen waarmee Sothys op de markt komt, zijn van plastic (PP) en zijn hersluit- en recyclebaar. De
ampullen hebben verschillende doelen: hydratatie, anti-ageing, stralen en zuurstof. Gedurende zeven dagen
zijn ze 's ochtends en s avonds aan te brengen op een droge, gereinigde huid, voor het serum. Daarna kan de
gebruikelijke creme aangebracht worden. De professionele behandeling ‘Ovale Parfait’ gaat van jukbeenderen
tot buste en duurt vijfenveertig minuten. Deze behandeling is speciaal ontwikkeld om de jeugdigheid van het
gezichtsovaal en decolleté te behouden. Het gaat de biologische problemen zoals huidverslapping, verplaat-
sing van vet naar de onderkant van het gezicht en opgeblazen gelaatstrekken te lijf. De behandeling bestaat uit
drie stappen: peeling, modelage en een dubbel masker om rimpels te laten vervagen en de huid veerkrachtig
te maken. Het gezicht krijgt hierdoor een mooie ovaalvorm.

SERUM JEUNESSE

De behandeling is voor zowel mannen als vrouwen geschikt en pakt bij mannen de problematiek van een
ontsierde onderkin aan. Naast de professionele behandeling biedt Sothys het Sérum Jeunesse aan voor thuisge-
bruik. Dit serum met omhullende textuur geeft het gezichtsovaal onmiddellijk opnieuw vorm, helpt de contou-
ren te behouden en maakt het decolleté glad. Het serum is verrijkt met actieve bestanddelen die de huid ver-
fijnen, (geinspireerd op technieken met ultrageluid) en bestanddelen die de huid liften, op basis van liftdraad-
technieken. Sothys staat op de Beauty Trade special in Den Bosch in stand 5 E 010 van 2 tot en met 4 april.

Meer informatie:
Sothys Nederland
Tel. 0182-381005

info@sothys.nl
www.sothys.com
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Loverock.

Natural for kids

www.loverock.eu | Loverock by Puur Company | 010-8465471 | info@puurcompany.nl

THALION:
DE RIJKDOM VAN DE OCEAAN

In Bretagne bevinden zich de laboratoria van Thalion. Sinds haar ontstaan leeft THALION in het hart
van de natuur, de zee en de algen. Hier; in Iroise Zee in het midden van een beschermd natuurgebied
oogsten “Les Laboratoires Thalion” een rijke verscheidenheid aan algen, die binnen 24 uur verwerkt
worden tot natuurlijke, zeer effectieve grondstoffen, waarmee echte schoonheids- en welzijnselixirs
worden gecreéerd.Thalion is het enige cosmeticamerk dat zelf het volledige beheer over de kwaliteit
van de algen als grondstof heeft, van oogst met eigen schepen tot de verwerking in zeer effectieve
producten in een supermodern laboratorium. Deze unieke know-how stelt Thalion in staat om de
weldaden van de zee over te brengen in effectieve behandelingen voor de schoonheidsspecialist.

Alle verzorgende producten vanThalion zijn echte concentraten van de oceaan,
die een uitzonderlijke affiniteit hebben met de huid. Het gamma professionele
behandelingen voor lichaam en gezicht kent meer dan 30 specifieke
verzorgingsprotocollen,die speciaal ontwikkeldzijn voorschoonheidsinstituten,
thalassocentra en Spa’s. Ze bevatten hoge concentraties aan mariene
werkstoffen, die bijzonder doeltreffend zijn en tot uitzonderlijke resul-taten
leiden. Duik in het hart van de zee en ga terug naar de bron van het welzijn.
Ontdek ook de unieke mogelijkheden die Thalion uw instituut kan bieden.
Ga naar onze website en vraag het uitgebreide gratis informatiepakket aan
of meld u aan voor een van de gratis informatiedagen.

THALI&N

Beauly frem Lhe heart of seaweeds

THALION 2

OLIGOZEN

SERUM REVTALIANT
CONFORT

RETALTIG
COMICRT SR

1

THALION

ALGOLIFT Inial

CREME DYNAMISANTE ECLAT

THALION

ALGO LIFT Expet

CREME LISSANTE ANTI-AGE

www.thalion.nl
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VOOR VERLEIDING EN SCHOONHEID

BEAUTYMERK DELILAH™ COSMETICS STAAT VOOR INGETOGENHEID, SUBTILITEIT EN VERLEIDING. HET MERK BESTAAT UIT PROFESSIONELE
MAKE-UP DIE IN EEN COMPACTE COLLECTIE GEPRESENTEERD WORDT.

De producten zijn makkelijk in gebruik en biedt vrouwen
luxe waarvan ze iedere dag kunnen genieten. Delilah lan-
ceert niet ieder seizoen een nieuwe collectie, maar inves-
teert in achttien producten waaruit het cosmeticamerk
bestaat. Foundation, oogschaduw, lippenstift en blush zijn
verkrijgbaar in diverse tinten. De make-up is dermatolo-
gisch getest, dierproefvrij, milieubewust geproduceerd en
vrij van parabenen. De collectie wordt aangevuld door
een serie penselen.

Delilah is de naam van een geboren verleidster die voor-
komt in de Bijbel. Een passende naam voor een luxe cos-
meticamerk. De verpakking van delilah™ is te herkennen
aan de luxueuze metalen details. Als eerbetoon aan de
Engelse roots van het merk hebben de meeste producten
een Koninklijke roségouden verpakking. Het symbool,
de lichtroze delilah™ roos, staat in Groot-Brittannié voor
ware schoonheid.

Drijvende krachten achter delilah™ zijn Rupert Kingston,
Hannah Nicholson en Juliet White. Rupert werkte jaren-

lang als make-up artist voor onder andere Kate Moss en
heeft vele bekroonde cosmetica ontwikkeld. Hannah
is een ervaren cosmetica-inkoper en productontwikke-
laar en werkte met prestigieuze cosmetica-producenten.
Samen met fotografe Juliet, die publiceerde in The New
York Times en Rolling Stone, vormen de drie het brein
van delilah™.

In de Benelux wordt delilah™ gerund door Frauke Hamer.
Behalve een jarenlange vriendschap hebben Frauke,
Rupert en Hannah ook een samenwerkingsrelatie voor
andere gerenommeerde cosmeticamerken. Frauke was
voor Hannah en Rupert dan ook de meest geschikte per-
soon om delilah™ Cosmetics Benelux te leiden. Delilah
Cosmetics staat op de Beauty Trade special in stand 6B
0.20

Meer informatie:
delilah™ Cosmetics

Tel. 085-0440323
www.delilahbenelux.com

CANDY WONDERIAND NIEUWE TRENDLIOOK MALU WILZ
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ZOETE MODEKLEUREN EN ZACHTE TINTEN ZIJN GECOMBINEERD IN
DE NIEUWE TRENDLOOK VAN MALU WILZ: CANDY WONDERLAND.
IN HET LENTE EN ZOMERSEIZOEN ZIJN MELKACHTIGE PASTELTINTEN

EN ROZE IN ALLE NUANCES DE TREND.

De nieuwe trendlook Candy Wonderland van Malu Wilz is speels en vrouwe-
lijk en heeft dromerige kleuren en zachte texturen. De make-up kan op een
krachtige manier aangebracht worden, maar er kan ook een natuurlijke look
mee gecreéerd worden.

DISPLAY

In de collectie zijn vier nieuwe kleuren lipsticks, diverse nieuwe poeders,
nagellakken en oogschaduw opgenomen. De display en de testers worden
gratis meegeleverd, wanneer de inhoud van de display aan verkoopproducten
(van alle drie stuks) gekocht wordt. Het verkooppakket kost €246,51 exclusief
btw. Haparko Cosmetics staat op de Beauty Trade special in Den Bosch in
stand 5C.020

Meer informatie:
Haparko Cosmetics
Tel. 078-6816628
www.haparko.nl
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TENNE COSMETICS ZIET U GRAAG
OP DE BEURS IN UTRECHT OF IN
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Beverly Hills PROFESSIONAL APPLICATION
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COVERSTORY

‘Dr. Spiller

VOELT ALS EEN WARM BAD

WELKE SCHOONHEIDSSPECIALISTE DROOMT NIET VAN EEN BEZOEK AAN DE COSMETICAFABRIEK VAN
HAAR BEAUTYMERK? TWEE GROEPEN DEPOSITAIRS VAN DR. SPILLER KREGEN IN JANUARI EN FEBRUARI
DE KANS OM DE FABRIEK VAN DR. SPILLER COSMETICS TE BEZOEKEN. SAMEN MET HET TEAM VAN
FLORINT (IMPORTEUR EN DISTRIBUTEUR IN DE BENELUX VAN DR. SPILLER) GINGEN DE SCHOONHEIDS-
SPECIALISTES OP BEDRIJFSBEZOEK NAAR ZUID-DUITSLAND EN OOK DE REDACTIE VAN DE BEAUTYSALON
MOCHT MEE OM VERSLAG TE DOEN VAN DE GOED VERZORGDE REIS.

Maar liefst drie dagen zijn de depositairs én de redactie van De Beautysalon te gast bij Dr. Spiller en krijgen ze een
kijkje achter de schermen en een inkijk in de geheime keuken die ‘laboratorium’ genoemd wordt. Meteen na de
landing laat in de middag gaan de groepen naar de fabriek die speciaal voor de gelegenheid langer is opengebleven.
De algemeen directeur van het bedrijf (Erich Wolsperger), die al vijfentwintig jaar voor het bedrijf werkt, ontvangt de
groepen bij de fabriek en het laboratorium in Siegsdorf.

Tijdens de uitgebreide rondleiding krijgen we uitleg over het hele proces: van ontwikkeling tot het afvullen van de
crémes. Hoofd van het laboratorium en productie Klaus Kitzmantel leidt al vijfentwintig jaar het laboratorium en geeft
de rondleiding. In het innovatieve laboratorium laat Klaus zien welke technische aspecten er bij het productiepro-
ces komen kijken. Ook laat hij de productieruimte zien waarin de werkruimte met alle ingrediénten, zoals olién en
extracten, erin te vinden is.

“Er komt veel meer bij kijken dan het eenvoudig bij elkaar voegen van water, olie en werkstoffen”, zegt één van de
depositairs. “lk ben enorm getroffen door het enthousiasme dat alle medewerkers uitstralen. Velen werken er al tiental-
len jaren”, zegt één van de schoonheidsspecialistes. “Het voelt als een warm bad. Zo vertrouwd en vriendelijk. Het
is net één grote familie bij Dr. Spiller.”

DE GEBOORTE VAN HET PRODUCT

In de rondleiding door de fabriek wordt duidelijk dat er weken - soms maandenlang- wordt gewerkt aan de ‘geboorte’
van een nieuw product of aan de verbetering van een bestaand product. De natuurlijke grondstoffen kunnen periodiek
wijzigen, met als gevolg dat de receptuur ook aangepast moet worden. Soms zijn bepaalde grondstoffen niet meer
leverbaar, doordat een leverancier het product uit haar programma heeft gehaald. Dit betekent dat Dr. Spiller voort-
durend op zoek is naar nieuwe grond- en werkstoffen. Dit geldt ook voor bestaande cremes.
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TWEEDUIZEND LITER WATERVERBRUIK
PER DAG

Bij de eerste testronde van een nieuw product of van
een nieuwe werkstof in een bestaand product, wordt
een potje van vierhonderd milliliter gemaakt. Wanneer
dit potje goed gekeurd is, wordt het product in een
steeds grotere hoeveelheid gemaakt. De verhoudingen
van de werkstoffen worden telkens opnieuw bepaald,
per hoeveelheid van het product. Het eindproduct
maakt het bedrijf in een ‘honderdvijftig’ liter-machine.

Voor de productie van de gewone cosmeticalijn maakt
Dr. Spiller gebruik van apart gedemineraliseerd water.
Daarvoor wordt dagelijks in de kelder van de fabriek
tweeduizend liter geproduceerd. ledere productie
(charge) wordt uitvoerig gecontroleerd. Van alle werk-
stoffen wordt vermeld, van wie ze afkomstig zijn en
wanneer ze geleverd zijn. Het eindproduct dat wordt
gemaakt in de grote machine, wordt eerst gewogen om
te zien of er niet (teveel) lucht inzit. Daarna test het
bedrijf de creme drie dagen op temperaturen van -20
tot +40 graden Celsius. Ook wordt de productie micro-
biologisch getest door een extern bureau. Tot slot houdt
Dr. Spiller een potje achter dat drie jaar bewaard wordt,
zodat altijd teruggehaald kan worden welke productie
het precies is.

Daarna wordt de productie ‘vrijgegeven” om af te vul-
len. Een volautomatische machine vult drieduizend
potjes per uur, sealt ze en voorziet ze van productie-
dag-code.

Zo weet iedereen wanneer het product is gemaakt. “Ik wist niet dat er zoveel handelingen vooraf

gaan, voordat het potje in mijn salon staat”, zegt één van de schoonheidsspecialistes. “Alleen al het
feit dat er vele tussentijdse controles worden uitgevoerd is ‘Deutsche Griindlichkeit’.”

WERKSTOFFEN

Dr. Spiller staat bekend om de crémes in een water-in-olie-emulsie. Dankzij het gebruik van geavan-
ceerde apparatuur is dit proces goed uitvoerbaar. In de productie maakt het merk veel gebruik van
olién zoals jojoba-, argan-, druivenpit en macadamiaolie. In de fabriek wordt iedere productie
(charge) uitvoerig gecontroleerd. Van alle werkstoffen wordt vermeld van wie ze afkomstig zijn en
wanneer ze geleverd zijn. “lk heb altijd al geweten dat Dr. Spiller een goed merk is met veel verschil-
lende producten”, zegt een depositair tijdens de rondleiding. “Door ons tripje realiseer ik me nog
meer hoe bijzonder alles is. De kwaliteit, zorgvuldigheid en vriendelijkheid hebben diepe indruk
op mij gemaakt”, zegt ze.

LOGISTIEK CENTRUM EN TRAINING

Op de tweede dag van het bedrijfsbezoek staat een reis naar het logistieke centrum van Dr. Spiller
op de planning. Aldaar vangt de algemeen directeur de groepen op en laat hij een enorm magazijn
zien, waarin alle producten van Dr. Spiller te vinden zijn. Vanuit dit magazijn verstuurt Dr. Spiller
door heel Duitsland en de Benelux de producten op. Daarnaast wordt aan nog veertig andere landen
geleverd. Na het bezoek aan het magazijn, krijgen de schoonheidsspecialistes een hele dag training
over de Celltresor-lijn. Behalve theorie wordt ook de praktijk behandeld. Hierin krijgen ze uitleg over
het huidverouderingsproces, welke invloeden van buitenaf hier effect op hebben en welke factoren
genetisch bepaald zijn.

IMPRESSIES

De depositairs zijn onder de indruk van Dr. Spiller. “Een geweldige trip die ik niet had willen missen.
Ik ben nu nog gemotiveerder om Dr. Spiller-producten te verkopen”, zegt één van de depositairs.
“De training die wij hebben gehad, had veel inhoud en was zeer professioneel. Ik ben nog enthou-
siaster dan ik al was.”

Florint staat op de Beauty Trade special in Den Bosch in stand 5C.040.

Meer informatie: Florint, tel. 0343- 414550, www.florint.n/

De BeEAauTtYsaLoN NR 1 2016 31


http://www.florint.nl/

KLAPP

COSMETICS

YOUR SKIN KNOWS
THE DIFFERENCE —
DO YOU?

High-tech active ingredients combined with passion and experience for your beauty.
www.klapp-cosmetics.com

KLAPP Cosmetics GmbH | Klapp-Allee 1-5 | 37235 Hessisch Lichtenau | Telefoon + 32 (0) 89 41 S;SI:osmetics.com | www.klapp- s.com n
Pl '.




BeursspeciaL |

BeEautYy TRADE sPeEciAL DEN BoscH

PUUR COMPANY

INTRODUCEERT LOVEROCK-CADEAUBONNEN

LOVEROCK HEEFT PURE PRODUCTEN DIE SPECIAAL VOOR DE KINDERHUID ZIJN ONTWIKKELD. DE KINDERHUID IS KWETSBAARDER DAN
DE VOIWASSEN HUID EN DAAROM ONTWIKKELDE PUUR COMPANY DE LOVEROCK-LIJN. HET BEDRIJF INTRODUCEERT NU LOVEROCK-
CADEAUBONNEN, WAARMEE DE VERZORGENDE PRODUCTEN VAN LOVEROCK CADEAU GEDAAN KUNNEN WORDEN.

Voor (aanstaande) ouders is de cadeaubon een leuke manier om Loverock
cadeau te geven of te krijgen. “Ouders kunnen met deze bon zelf kiezen
waar zij of hun kind behoefte aan hebben”, zegt Dieke van Groningen,
oprichtster van Loverock en eigenaar van Puur Company. “Gaan ze voor Love
Pure Skin-gezicht créme voor de koude winterdagen? Of voor Love The Sun-
zonnebrandcreme voor de warme zomer? Die keuze kunnen ouders gemak-
kelijk maken met de cadeaubon. De bonnen kunnen gemakkelijk ingezet
worden in de schoonheidssalon. Ze zien er aantrekkelijk uit en ze werken heel
simpel”, aldus Dieke. Puur Company staat op de Beauty Trade special in stand
5C.050 in Den Bosch.

Meer informatie:

Puur Company

Tel. 010-8465471
www.puurcompany.nl

TENNE COSMETICS

PRESENTEERT MULTI SERVICE-CONCEPT

TENNE COSMETICS PRESENTEERT HET MULTI SERVICE-CONCEPT OP TWEE BEAUTYBEURZEN. OP DE BEAUTY TRADE SPECIAL IN 'S-HERTO-
GENBOSCH EN TIJDENS DE BEAUTYSPOT.NL TRADE EDITION IN UTRECHT. DRIE MERKEN VAN TENNE COSMETICS ZIJN OP BEIDE BEUR-
ZEN TE VINDEN: HET GLOEDNIEUWE CINQ MONDES, ESSIE PROFESSIONAL EN ANASTASIA BEVERLY HILLS.

Het eigentijdse huidverzorgings- en spa merk Cing Mondes is toegevoegd
aan het merkenportfolio van Tenne Cosmetics. Cing Mondes is wereldwijd
een snel groeiend spa-merk. De filosofie is gebaseerd op de schoonheids-
rituelen uit vijf werelddelen en de producten zijn ontwikkeld op basis van
natuurlijke ingrediénten.

ESSIE PROFESSIONAL
Dit manicuremerk biedt nailpolish, gelcolor, manicure- en pedicure pro-
ducten. Op de stand van Tenne is de gelnagel te proberen.

ANASTASIA BEVERLY HILLS

Brow-guru Anastasia creéerde als eerste een compleet assortiment aan
wenkbrauwproducten en ‘brow treatments’. Tijdens de beurzen geeft
Tenne Cosmetics een wenkbrauw touch-up. Deze drie merken zijn in
‘s-Hertogenbosch te vinden in stand 6B.050. In Utrecht zijn zij te zien in
stand 10.C.022.

Meer informatie:

Tenne Cosmetics
Tel. 010-2022200
info@tennecosmetics.com
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Professionele producten
NOUviTAL  Meteen plus.

COSMETIES Hypoallergeen
Allergeenvrij geparfumeerd
Vrij van minerale olién
Vrij van tarwekiemolie (iv.m. glutenallergie)
Vrij van parabenen
Voorzien van een zonnefilter (alle dagcrémes)

Dierproefurij

Nouvital Cosmetics is een innoverend en uitgebreid
cosmeticamerk voor de schoonheidsspecialist en
ook opleidingsinstituut. Alle producten zijn samen-
gesteld volgens de nieuwste wetenschappelijke
inzichten en ontwikkelingen op cosmetisch gebied,
e.e.a. geheel conform de Europese richtlijnen. Onze
producten bevatten voornamelijk werkstoffen van
natuurlijke oorsprong.

é Alle Nouvital producten worden volledig in Nederland
geproduceerd. Voor meer informatie: www.nouvital.nl

| Or: Tudlew

SCIENTIFIC SKIN CARE

- Dr. Tadler

:l' SCIENTIFIC SKIN C |

Al eI

STRAK ZONDER SNIJDEN!


http://www.correctivecosmetics.com/

BEDRIJFSRISICO’S & PREVENTIE

‘Je bewust zijn van bedrijfsrisico’s
HOORT Bl PROFESSIONEEL ONDERNEMERSCHAP’

EEN NIEUWE, VASTE RUBRIEK IN VAKTIJDSCHRIFT DE BEAUTYSALON IS
‘BEDRIJFSRISICO’S & PREVENTIE’, DIE GEMAAKT WORDT IN SAMENWERKING
MET INTERPOLIS. HET DOEL VAN DEZE RUBRIEK IS OM JE MEER BEWUST TE
MAKEN VAN DE RISICO’S DIE HET WERKEN IN DE SCHOONHEIDSBRANCHE
MET ZICH MEEBRENGT. “BEWUSTZIJN EN HET NEMEN VAN DE JUISTE PRE-
VENTIEMAATREGELEN VERKLEINEN DEZE RISICO’S AANZIENLIJK”, BENADRUKT
ANTOINE VAN EIJCK, DIE ALS RISICO- EN PREVENTIEADVISEUR BlJ INTERPOLIS
GESPECIALISEERD IS IN DE BEAUTY- EN KAPPERSBRANCHE.

“Als saloneigenaar of zzp'er in de Uiterlijke Verzorgingsbranche is het belangrijk om eens
wat afstand te nemen, zodat je met een frisse blik kijkt welke punten verbeterd kunnen
worden”, vertelt Antoine. “Je kunt bijvoorbeeld je online activiteiten eens tegen het licht
houden, de vraag stellen of het interieur nog up-to-date is of nieuwe manieren bedenken
om aan klantenbinding te doen. Uiteraard adviseer ik schoonheidsspecialisten ook vaak

om enkele keren per jaar tijd te nemen om zich te verdiepen in bedrijfsrisico’s. Door dit te
doen, kun je veel problemen voorkomen. Daarbij kun je denken aan thema’s als aansprake-
lijkheid, rechtsbijstand, brand, waterschade, inbraak, diefstal en arbeidsongeschiktheid. In
de rubriek ‘Bedrijfsrisico & Preventie’ worden deze thema’s het komende jaar één voor één
behandeld.”

ONLINE TOOL

“Schade voorkomen is altijd beter dan verzekeren”, vervolgt Antoine. “Daarom helpen we
schoonheidsspecialisten graag bij het in kaart brengen van de belangrijkste risico’s in hun
vak. Een handig hulpmiddel hierbij is de ‘infographic schoonheidsbranche’ die te vinden
is via de zoekfunctie op www.interpolis.nl/zakelijk. Hier zie je precies wat de meestvoor-
komende schades in de sector zijn, hoe collega-beautyspecialisten zich verzekerd hebben,
wat de belangrijkste risico’s in de schoonheidsbranche zijn en wat je zelf kunt doen om
risico’s zo klein mogelijk te maken.”

KENNIS DELEN

“Op interpolis.nl/zakelijk zijn dus verschillende handige tools te vinden die echt zijn toege- E\/E N \/OORSTE LLEN ..

spitst op de dagelijkse praktijk in de salon. Toch kan ik me best voorstellen dat schoonheids-

specialisten behoefte hebben aan persoonlijke tips en uiteraard biedt Interpolis hiervoor Als Risico- en Preventieadviseur bij Interpolis weet
volop mogelijkheden. Eén telefoontje of mailtje naar mij volstaat om antwoord te krijgen op Antoine van Eijck (39) als geen ander wat de belang-
je vraag. Ik vind het belangrijk om dat te benadrukken, want wat de juiste preventiemaatre- rijkste valkuilen voor schoonheidsspecialisten zijn en
gelen zijn, is per situatie verschillend. Uiteraard delen we onze kennis en ervaringen graag hoe deze voorkomen kunnen worden. Antoine werkt

met schoonheidsspecialisten die hun onderneming verder willen professionaliseren.” sinds 2004 bij Interpolis en richt zich op het volledige
mkb en specifiek op de beauty- en kappersbranche.
Meer informatie: Wil je gebruikmaken van zijn kennis en ervaring?

Stuur dan een mailtje naar a.van.eijck@interpolis.nl

Interpolis Preventiedesk
Tel. 013-4622622
preventiedesk@interpolis.nl

FEITEN EN CIJFERS IN DE SCHOONHEIDSBRANCHE

Wist u dat 25% van de gedeclareerde schades in de schoonheidsbranche uit waterschade bestaan? Ga op interpolis.nl/zakelijk naar de zoekfunctie,
vul het woord ‘schoonheidsspecialist’ in en u vindt nog meer nuttige informatie. Heel toegankelijk en informatief is de infographic die u op de site
vindt, die helemaal draait om preventie in de beautybranche.
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VOORBESCHOUWING

DE BEAUTY AWARD-GENOMINEERDEN VAN 2016

OP 21 MAART VINDT DE UITREIKING VAN DE BEAUTY AWARD 2016 PLAATS. DE SCHOONHEIDSSPECIALISTES VAN DE REGIO’S NOORD,
MIDDEN EN ZUID WORDEN VERKOZEN, NET ALS DE BEAUTYSALON VAN HET JAAR ‘GROTE SALON MEER DAN DRIE MEDEWERKERS’
EN ‘KLEINE SALON TOT DRIE MEDEWERKERS’. DE ORGANISATIE ROEPT OOK DE NEWCOMER OF THE YEAR UIT. DAARNAAST IS ER EEN

BEAUTY & RELAX LOUNGE: MARION \
VAN DER WIELEN (WIJCHEN)
“De dag nadat ik in 2015 bij de top 3
‘Schoonheidsspecialisten van het jaar Regio
Noord’ eindigde, wist ik meteen dat ik dit jaar
weer mee zou doen. Ik besefte me maar al te
goed dat ik aan de slag moest met het juryrap-
port en ik de jury moest laten zien dat ik — in relatief
korte tijd — ben gegroeid en stappen heb gezet. Ik heb een
bewuste keuze gemaakt om mij te specialiseren in huidproblemen,
huidverbetering en huidverjonging.”

HUIDVERZORGINGSINSTITUUT MAUDY VOSSEN,
MAUDY VOSSEN (NIJMEGEN)

“Mezelf laten beoordelen door de vakjury van de Beauty Award geeft mij
inzicht of ik op de goede manier bezig ben. Ik ben

dus op zoek naar een kwaliteitslabel dat aan de
consument laat zien dat ik een vakvrouw ben,
kwaliteit lever en met hoogstaande behande-
lingen en producten werk en onderscheidend
ben als ondernemer. Ik durf te kiezen voor een
specifieke richting (huidverjonging) waarin ik
goed ben.”

SCHOONHEIDSSALON DIANA VIET,

DIANA VIET (HOOGEZAND)

“Twee jaar geleden ben ik ook genomineerd geweest en

dit heeft geleid tot behoorlijk wat veranderingen en aanpassingen bin-
nen mijn bedrijf. Dit heb ik als zeer positief ervaren en ik vind het

dan ook een eer om wederom genomineerd te

zijn en getoetst te worden door de jury. Onze
bedrijfsvisie is dat iedere klant uniek is; onze

behandelingen zijn ook maatwerk en wor-
den afgestemd op de conditie van de huid
en de wensen van de klant.”

PUBLIEKPRIJS. DE GENOMINEERDEN DELEN HIER HUN MOTIVATIE OM MEE TE DOEN AAN DE BEAUTY AWARD.

BEAUTYSALON CAROLINE SPAAS, \
CAROLINE SPAAS (REEUWILJK) ‘
“Deelnemen aan de Beauty Award is een prachtige
uitdaging die ik graag aan ga en die mij de mogelijk-

heid biedt om terug te kijken en vooral vooruit te

kijken naar de verdere ontwikkeling van mijn salon.

Een leuke bijkomstigheid is het enthousiasme te
delen met mijn klanten, die al met leuke

4

merk dat je als zelfstandig schoon-

en lieve reacties zijn gekomen. lk

heidsspecialist in beweging moet blijven
en dit is een belangrijke sprong vooruit.”

HUIDINSTITUUT ETOILE,
MARLOES VAN MAAREN (DRONTEN)

“Tijdens het proces naar de Beauty Award toe ben

ik zo in een positieve flow terecht gekomen. Het is een
stuk erkenning dat een vakjury mijn bedrijf onder de ‘loupe-

lamp’ neemt om alle facetten die bij ons vak horen, te beoordelen. Dat ik

genomineerd ben, betekent dat ik vakkundig en ondernemend ben, passie

en enthousiasme voor mijn vak heb, persoonlijke aandacht voor mijn klant
laat zien en ontzettend veel plezier beleef in mijn werk.”

SALON SENSA, FEMKE TERSTEEG

(ZEVENHOVEN)

“Ruim drie jaar geleden heb ik schoonheidssalon ‘Sensa’ geopend. Mijn

doel is om zoveel mogelijk klanten te helpen om hun

schoonheid van binnen en buiten te ontdekken. Na

drie jaar intensief aan de opbouw van mijn salon
te werken, besloot ik mee te doen aan de Beauty
Award. Hiermee hoop ik mijn schoonheidssalon
een extra boost te geven. Ik zou het mooi vinden
als mijn harde werken en doorzettingsvermogen
worden beloond met deze prijs.”

BEAUTE DE PRESTIGE, RIANNE SMITS (HORST)
“lk heb mezelf opgegeven voor de Beauty Award-
verkiezing om te kijken waar ik nu sta als huidspecia-
list en als ondernemer. Waar liggen mijn sterke pun-
ten en welke aspecten kan ik nog verbeteren? Het
is goed om jezelf eens een spiegel voor te houden
en je te laten beoordelen door deskundigen op
diverse vakgebieden. Hier kan ik van leren en weer
verder groeien om de kwaliteit van
Beauté de Prestige te waarborgen.”

SPARRENHEUVEL INSTITUUT
VOOR HUIDVERZORGING, MAUDY
PEETERS (TILBURG)

“Schoonheidsverzorging is een fantastisch vak; je
kunt heel direct iets voor mensen betekenen. Je kunt
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mensen laten stralen. Mijn ervaring, vakkennis en de eenduidige koers van
het bedrijf hebben van Sparrenheuvel een autoriteit gemaakt in haar regio.
Met veel enthousiasme heb ik mijn kennis overgebracht aan mijn personeel
om ook hen te laten groeien. Dat alles heeft mij de energie gegeven om
mee te doen met de Beauty Award.”

MOOI4ME, SIMONE HACHMANG (GRAVE)
“Ik wil het ‘one stop shopping-concept’ van Mooi4me op /
de kaart zetten. Dit concept houdt in dat klanten terecht /
kunnen voor alle behandelingen op het gebied van
schoonheid, gewicht, massage, huid, pedicure en
manicure bij Mooi4me. De nominatie voor de
Beauty Award heeft ervoor gezorgd dat ik kritisch
naar mezelf en mijn bedrijf kijk. Daarnaast wil ik
heel graag een bijdrage leveren aan de professionali-
sering van het vak schoonheidsspecialiste.”




(KLEINE SALON: TOT DRIE MEDEWERKERS)

BEAUTE HUIDINSTITUUT, VINCENT EN MICHAEL (GRAVE)

“Onze nominatie aan de Beauty Award in 2013 was zowel een gewel-

dige ervaring als een ware eye opener. Toen hebben wij name-

lijk geleerd om kritischer naar onszelf te kijken. Huidinstituut

Beaute is een totaalconcept en de specialist op het gebied
van huidverjonging en huidverbetering. Wij zijn een
familiebedrijf met een unieke combinatie in de wereld
van de schoonheidssalons en we zijn
klaar voor een nieuwe uitdaging: de
Beauty Award 2016!”

HET HUIDINSTITUUT,
MARISA DOST (OOSTWOLD)

“Wij hebben ons opgegeven omdat wij van
uitdagingen houden. Uitdagingen zorgen ervoor dat
je altijd scherp en gefocust blijft en je voor de volle
honderd procent inzet. Daarnaast is het promoten van
je instituut op deze manier zeer waardevol. Je krijgt veel
meer zichtbaarheid in de regio. Dat is fijn, aangezien wij in een
dun bevolkt gebied van de provincie Groningen zitten. Wij zijn een hecht,
enthousiast team met passie voor het vak.”

SCHOONHEIDSSALON WAGENAAR, SYLVIA
WAGENAAR (BADHOEVEDORP)

“In 2014 zijn wij gevraagd mee te doen met de Beauty

Award, maar vielen toen net buiten de nominaties.
We kregen te horen dat we het zeker nog een keer
moesten proberen. Dan ga je plussen en minnen:
ga je het wel of niet doen? We besloten er nog één
keer helemaal voor te gaan. Onze zeer professio-
nele salon combineert vakmanschap en jarenlange

ervaring met passie en gedrevenheid. Het bijzonde-

I3
T

re dat de klant bij ons ervaart, is onze oprechte passie
en liefde voor het vak, het inspelen op de behoefte van

N

4 BEAUTYSALON VAN HET JAAR h

iedere klant door te achterhalen waar zijn of haar wens ligt.” /

4 NEWCOMER OF THE YEAR

BlJ VERAZ, VERA BOUWHUIS
(VELDHOVEN)

“Deelname ‘dwingt’ je goed en kritisch te kijken
naar jezelf en je salon. Een goede spiegel om te

kijken hoe je het nu eigenlijk doet. In februari
2015 behaalde ik mijn diploma en het afgelo-
pen jaar heb ik heel hard gewerkt om Bij Veraz
te maken tot wat het nu is. lets waar ik super
trots op ben en in de toekomst wil ik alleen maar

groeien. Groeien in kennis en vakmanschap en ook in
werkzame uren.”

NOA BEAUTY, KARLIUN SILDERHUIS (DEURNINGEN)
“Mijn deelname aan de Beauty Award sluit naadloos aan op mijn
gedrevenheid en ambitie om met Noa Beauty echt iets neer te zetten.
Met het opgeven voor de ‘Newcomer of the Year’ was ik erg benieuwd
waar ik op dit moment zou staan met mijn salon. Tijdens de
inzending heb ik al enorm veel over mezelf geleerd, het
* is een echte zelfreflectie. Ook is het prettig om te
-‘*- klankborden met de andere genomineerden, hier

"_ﬂ“_ leer ik erg veel van.”
~——  SCHOONHEIDSSALON GOES INSTI-
TUUT VOOR HUIDVERBETERING,
% MIRANDA DE MOL (GOES)
- “In april 2015 ben ik Schoonheidssalon Goes
instituut voor huidverbetering gestart met mijn eigen
unieke visie en missie. Door de wens van

mijn klanten en mijn vakmanschap samen te laten

komen krijgt mijn klant elke keer een behande-
ling op maat. Wie gaat er nog voor standaard?

Door mijn deelname aan de Beauty Award
ben ik nog kritischer gaan kijken naar mijzelf

en mijn bedrijf.”

N

-

BEAUTY JUNKIES, FATI EN SEVDA
ACAR (HENGELO)

“De Beauty Award is een mooie manier om onze
salon op de kaart te zetten, we kunnen door deel-
name aan deze award onze wijze van onderne-
men onder de aandacht brengen. Daarnaast zien
we het als een soort Michelin ster voor de beau-
tybranche. We hebben onze spa ontworpen als een
gezellige plek en positieve omgeving, waarin je je prettig
voelt en energie opdoet om de wereld aan te kunnen.”

HUIDINSTITUUT MICHAELA, MICHAELA
MOORMAN (OLDENZAAL)

“In 2016 bestaan wij 25 jaar. Dat is op zich

al een prestatie, maar het zou heel mooi zijn

als we dat kunnen bekronen met deze prijs.
Dat is geen motivatie op zich; wij denken dat

BEAUTYSALON VAN HET JAAR
(GROTE SALON: MEER DAN DRIE MEDEVVERKERS):

we ook een verhaal te vertellen hebben dat andere schoonheids-
specialistes inspireert om door te gaan in het vak. Je kunt wel
degelijk uitgroeien tot een serieus bedrijf, als de focus en wil er
maar is.”

SALON PUUUR, MARENTE VAN VLIET
(WOERDEN)
“lk heb Salon PUUUR opgegeven om te laten
zien dat onze salon kwaliteit biedt. Ik wil laten
zien dat wij ons onderscheiden, dat wij op hoog

niveau bezig zijn met ons vak. Met deze nomi-

natie laten wij zien dat we ons vak verstaan, ons
blijven verdiepen en dat de klant een écht goede
behandeling met resultaat mag verwachten. Het
concept van Salon PUUUR is simpel: we geven
eerlijk advies, werken met goede producten voor een
eerlijke prijs.”
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PROFESSIONAL
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QUALITY GUARANTEED BY

— RVB SKINLAB
RVB SKINLAB sterk in huidverbetering!

De formule 51+3 HYALU COMPLEX™ is de kern van al onze producten en behandelingen.
Informeer naar de mogelijkheden!

info@esthe-care.nl « www.esthe-care.nl « 013-5131063

Volg een gratis opleiding tot dieetcoach!

Wil jij mensen helpen in hun strijd

tegen overgewicht?
Met de gratis opleiding tot dieetcoach bij SanaHealthProducts
leer je alles over gezonde en
eiwitrijke en koolhydraatarme voeding.

Overgewicht is al jaren een groeiend probleem dat steeds meer
mensen treft. Als dieetcoach kun jij mensen helpen om een ge-
zond gewicht te bereiken en te behouden.

Meld je daarom vandaag nog aan
bij SanaHealthProducts!

Je gaat in jouw eigen bedrijf werken met een eiwitconcept dat
zorgt voor extra omzet en voor minder kilo’s bij jouw klanten.
Maak een keuze uit de verschillende dieetconcepten en kies het
concept dat bij jou past.

Start nu met deze uitdagende opleiding!

Kijk voor meer informatie op:

www.sanahealthproducts.nl

@
SanaHealthProducts

Concepts - High Protein - Low Carb - Vitamins



http://www.sanahealthproducts.nl/

INTERVIEW

4
De focus oror
PROFESSIONAL IS BELANGR|K

“OPI PRESENTEERT MINIMAAL 36 KLEUREN NAGELLAK EN GELCOLORS PER JAAR; DRIE MAAL PER JAAR
KOMT ER EEN NIEUWE COLLECTIE UIT. DE NIEUWSTE VOORJAARSCOLLECTIE HEET ‘NEW ORLEANS'
EN BESTAAT UIT TWAALF FRISSE, DIVERSE KLEUREN", VERTELT ANJA HAPPE-LENSEN, MEDE-EIGENARESSE
VAN OPI NEDERLAND. SAMEN MET HAAR MAN PAUL RUNT ANJA HET BEDRIJF AL RUIM 23 JAAR. “WE
ZIJN TOENTERTIJD KLEIN BEGONNEN OP DE BEAUTYBEURS IN MAASTRICHT EN DAARNA HEBBEN WE
HET MERK LANGZAAM UITGEROLD”, ZEGT ANJA. “NU HEBBEN WE BlJ) OPI ZOWEL LIJNEN VOOR PRO-
FESSIONALS ALS VOOR DE RETAIL.”

“In de afgelopen jaren is de consument veranderd; iedereen is druk en wil er goed verzorgd uitzien”, vertelt Anja. “Het
verwachtingspatroon wordt hoger en daar willen mensen voor betalen, ook in de beautysector. Klanten willen in de
avonduren of in het weekend een behandeling, want doordeweeks werken ze al veertig uur. Schoonheidsspecialistes
moeten dus flexibeler zijn. Daarnaast kunnen ze meer omzet halen uit de behandelingen. Als je een klant een maskertje
geeft en in de tussentijd moet wachten, kun je net zo goed een voetmassage geven of de nagels lakken. Die mindset,
daar houd ik van.”

OPI NEDERLAND

“Onze focus lag op de nagelsalons en -specialisten toen we net begonnen. Van daaruit zijn we ons gaan richten op
de vraag van schoonheidssalons en manicures”, begint Anja. “Toen we in 1993 zijn gestart, waren kunstnagels vooral
populair en daarna kwam de hand- en nagelverzorging pas op. Dertien jaar geleden zijn we de retailmarkt opgegaan,
maar we hebben niet alle producten van OPI in die markt gezet. GelColor is bijvoorbeeld alleen voor de professionals.
Ik vind het belangrijk dat we zowel groot in de professionele markt als in de retail zijn. Dat moet in balans zijn.”

PROFESSIONALS

“Die focus op de professional is van groot belang. We trainen
schoonheidsspecialistes goed en vinden het belangrijk dat ze
goed communiceren met de klant”, zegt Anja. “Als een schoon-
heidsspecialiste met GelColor wil werken, dan moet ze een trai-
ning bij ons volgen. Wij gaan een partnership aan met een salon,
als deze voor OPI kiest. We willen de salon echt ondersteunen”,
zegt Anja. “Als de consument tevreden is, dan komt ze terug bij
die salon en daar hebben wij ook baat bij.”

ONDERSCHEID

“Het feit dat wij zowel bij de consument als bij de professional
onder de aandacht worden gebracht, zorgt ervoor dat we goed op
de consument kunnen inspelen”, vertelt Anja. “De gezondheid en
kwaliteit van de natuurlijke nagel staan bij OPI altijd op de eerste
plaats. OPI heeft passie als uitgangspunt en dat past bij onze visie.
Als bedrijf zijn we sterk in het snel leveren en dat is voor salons
belangrijk. Daarnaast behandelen we mensen zoals we zelf ook
behandeld willen worden, dat is onze grootste kracht.”

Meer informatie:
OPI Nederland

Tel. 0492- 552507
www.opi.nl
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Bewezen resultaten*
’ * 100% van de modellen is tevreden over de glans van hun de behandeling.
De huid voelt soepeler en zachter aan en ziet er ontspann

® 100% van de modellen vond hun teint egaal en s

rnard Cassiére een 2-fasen Creme
le en een Masque Minute au Miel.
ve, Fair trade behandelingen

onderstemﬁ en verlenging van deze behand
namrmiel ( voor dag en nacht), een
ernard Cassiéere onderscheidt u zic

oor thuisgebruik, anders

T g
BERNARD CASSIERE &

trendy, speels, origineel, modern, atuurluk en betaalbaar!

Informatie: IVOX B.V. i‘aiterpative heauts

Industrieweg 4 ¢ 2871 JE Schoonhoven
tel. 0182-38 18 00 » fax 0182-32 60 90

info@ivox.nl ¢ www.bcparis.com

* test uitgevoerd op 20 personen door de Wetenschappelijke en Technische Universiteit van Limoges; resultaten na één behandeling met de Soin Oxygénant au Miel _———P A Rl §™
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OVER DE VLOER

GAAT VOOR HUIDVERBETERING EN WELL-BEING'

DE BEAUTYSALON HEEFT EEN NIEUWE RUBRIEK IN HET LEVEN
GEROEPEN: “OVER DE VLOER’. HIERIN GAAT DE REDACTIE IN IEDERE
UITGAVE Bl) EEN ANDERE LEVERANCIER LANGS OM EEN BEHANDE-
LING TE ONDERGAAN. HIERDOOR KRIJGT U ALS LEZER EEN KIJKJE
ACHTER DE SCHERMEN BIJ HET BEAUTY-BEDRIJF EN KUNT U LEZEN
HOE DE BEHANDELING WORDT ERVAREN. ABSOLUTION HEEFT

DE PRIMEUR VOOR ‘OVER DE VLOER" EN TRAINSTER ANNELIES
BISSELING- VAN BUREN GEEFT DE BEHANDELING.

Al vanaf de snelweg bij Apeldoorn is het Ministry of Beauty te zien. In dit
gebouw met spiegels en roze letters erop huisvest het Ministry of Beauty de
merken L'ANZA en KIS voor de kappersbranche én Absolution voor de beau-
tysector. Absolution is een Frans biologisch cosmeticamerk dat huidverzorging
voor het gezicht en het lichaam biedt. De producten bevatten een cocktail
van organische planten, wilde bloemen en mineralen. Annelies legt uit hoe

zij schoonheidsspecialistes traint om goed te werken met het merk. “lk vind
het belangrijk om te kijken naar de behoefte van de klant en van het gezicht”,
vertelt Annelies. “Ik zeg niet wat ik zou willen behandelen, maar geef de klant
de ruimte om te vertellen. Dat geef ik de schoonheidsspecialistes ook mee.”

Annelies demonstreert de gezichtsbehandeling van Absolution. De behande-
ling begint met een dubbele reiniging. Daarbij gebruikt Annelies konjak-
sponsen. “Dat zijn natuurproducten die van een soort knol zijn gemaakt. Ze
zijn hard als je ze koopt, maar worden zacht als ze in water weken. Ze zijn
licht exfoliérend en geven de huid een verbeterde structuur en teint.” Na de
reiniging start Annelies de peeling.

Vervolgens start ze de massage waarbij ze drie a vier producten met elkaar
vermengt tot een massage-créme. “Absolution is een mix en match-systeem
waarbij we producten met elkaar mengen. Zo pakken we verschillende aan-
dachtspunten aan. Ik kijk hierbij naar de behoefte van de klant en naar de
huid”, aldus de trainster. Nadat Annelies de massage heeft gegeven, gaat ze
verder met het masker. Ze brengt eerst een dikke creme aan en legt daar een
thermo-masker overheen. Zo trekt het masker in de huid en komt deze tot
rust. Tijdens het intrekken van het masker masseert Annelies de handen en
armen. Na tien minuten haalt ze het masker eraf en voelt de huid een stuk
egaler aan. De porién zijn wat verkleind en de huid heeft een natuurlijke

teint.

De behandeling eindigt met een dagverzorging met een tintje. “Gemiddeld
duurt deze behandeling een uur, maar soms iets langer omdat ik eerst onef-
fenheden weghaal”, vertelt Annelies. “De gezichtsbehandeling is geschikt om
één keer in de zes weken te geven en voor het beste resultaat is het belangrijk
dat klanten ook thuis de juiste producten gebruiken. Dat wil ik de schoon-
heidsspecialistes meegeven: naast de beleving, is de verkoop van producten
voor thuis ook van belang. Zorg ervoor dat het hele plaatje klopt, dan komen
klanten terug.”

Meer informatie:
Absolution Nederland

Tel. 055-5431111
www.absolution.nl
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BY CENZAA

Cenzaa blijft zichzelf

vernieuwen, we blijven

in ontwikkeling om u te

verrassen. Alleen het beste is

goed genoeg! Maak kennis
met onze laatste trends... | 1]

HOOGWAARDIGE
COSMECEUTICALS

Cenzaa heeft als 1e ter wereld het PCN2®-system toegevoegd aan haar Il i |‘
producten. Met het PCN2® system is de volgende stap in cosmetica gezet. De

I B
nieuwste manier van samenstellen, zonder bijwerkingen maar oplossingsgericht. ‘; _a'
De Cenzaa producten werken veel dieper door in de huid en zorgen daarmee —_— B
voor intensieve huidverbetering. v g =

100% DOELTREFFENDE HUIDVERBETERING

Huidproblemen worden bij Cenzaa doeltreffend behandeld en bij voorkeur voor
100% aangepakt. Onderzoeken wijzen uit dat ongeveer 50% van het resultaat
behaald wordt door dagelijks de huid thuis te verzorgen met de juiste producten.
De andere 50% van het resultaat wordt behaald in de Cenzaa salon. Door
onderzoeken en jarenlange ervaring heeft Cenzaa het 6-stappen huidadvies als
essentieel onderdeel verweven in het unieke Cenzaa concept.

cenzaa’

ESPECIALLY FOR YOU

Cenzaa is graag de professionele partner voor u. Cenzaa
is onderscheidend in het opbouwen en uitbreiden van
uw klantenbestand. lLaat uw klant kennis maken met een
gepersonaliseerde mix aan Cenzaa specialiteiten. Cenzaa bouwt
graag mee aan uw naamsbekendheid en kiest bewust voor uw

ontwikkeling! Wie het geheim van Cenzaa ervaart, wil niet meer ‘
terug!

cenzaa’

BEZOEK HET CENZAA EXPERIENCE CENTER EN ONTDEK WAT CENZAA VOOR U EN UW KLANTEN
KAN BETEKENEN. NEEM VANDAAG NOG CONTACT MET ONS OP!

Cenzaa Nederland BV | 074 - 27 83 500 | info@cenzaa.nl | www.cenzaa.nl
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Nieuws

KRACHTIGE BEAUTYBEHANDELING
DIEGO DALLA PALMA

DE LENTE/ZOMERCOLLECTIE VAN 2016 VAN DIEGO DALLA PALMA COMBINEERT TWEE VERSCHIL-
LENDE LOOKS MET ELKAAR. DE NIEUWE DIEGO DALLA PALMA-MAKE-UP-LIJNEN ZIJN VERRIJKT MET RIJKE
INGREDIENTEN DIE ZIJN GESELECTEERD DOOR HET RVB LAB. OP DEZE MANIER IS MET DE MAKE-UP EEN
KRACHTIGE BEAUTYBEHANDELING TE GEVEN.

De lippenstiften hebben bijvoorbeeld hyaluronzuur als ingrediént, zodat de lippen gevoed en gevuld worden. Aan de
foundations zijn liftende actieve ingrediénten toegevoegd, die huidvezels verstevigen en gelaatscontouren veranderen.

De kleuren zijn geschikt om als mooie en subtiele bruidsmake-up aan te brengen, maar ook voor een intensere look.
De make-up is glutenvrij en bevat geen formaldehyde (hars), tolueen, kamfer en ftalaten.

Meer informatie: Esthé-Care Cosmetiek, tel. 0135-131063, info@esthe-care.nl, www.esthe-care.nl

MULTIFUNCTIONELE ABSOLUTE EYE CREAM

DE ABSOLUTE EYE CREAM SPF 15 VAN ALPHA- H ZORGT VOOR DE VERZORGING VAN DE OGEN EN WERKT
TEGELIJKERTID ALS ZONBESCHERMER. DE CREME IS MULTIFUNCTIONEEL, OMDAT DEZE WERKT ALS OOGCREME,
A MAAR OOK HYDRATEERT, VERSTEVIGT EN WERKT ALS ANTI-AGEING PRODUCT. DAARNAAST BIEDT DE OOGCRE-
u ME UVA- EN UVB-BESCHERMING. OOK IS HET EEN GOEDE BASIS VOOR OOG-MAKE-UP EN HELPT HET DONKERE
i KRINGEN EN (VOCHT)WALLEN TE CAMOUFLEREN EN VERMINDEREN.
De basis van de creme wordt gevormd door een mix van drie tetrapeptiden: uplevity™, serilesine™ en relistase™. Deze peptiden
P helpen het verlies van collageen, elasticiteit en volume tegen te gaan door de huideigen collageenproductie te stimuleren en onder-

o steunen. Ook is er een aantal antioxidanten toegevoegd zoals niacinamide (vitamine B3), vitamine E en enzogenol (dit wordt gewon-
nen uit de schors van de dennenboom ‘pinus radiata’ in Nieuw-Zeeland).

De absolute eye cream SPF 15 is rond het 0og aan te brengen en is te verdelen met de verkoelende keramische applicator die er ook
voor zorgt dat er verfrissing en verstrakking optreedt. Daarnaast heeft de creme een licht tintje, zodat deze werkt als camouflage.

Meer informatie: Alpha-H Nederland, tel. 030-2120460, info@alpha-h.nl, www.alpha-h.nl

Flanets
the Collection

aqua colors, colour mixes,
lip studio and more!

i

!

)
www.artofmakeup.nl

01742958 86  info@artofmakeup.nl
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HET EVENT WAAR DE BESTE
BEAUTYPROFESSIONALS
BIJBLIJVEN IN HUN VAK

Dr. David Njoo — Een rood gezicht, en nu?

Imed Baatout — Hoe haal je de juiste, winstgevende klant naar je salon?
Brandwondenstichting — Brandwonden behandelen in de salon of niet?

Bodyguard de musical-arrangement op zondag 10 april

Beautysalon Top 100: inschrijven op stand 10.E004

Aanwezigheid van o.a. Anubis Care, Auric Skincare, Dr. Grandel, Kleraderm, KLAPP Cosmetics,
Medik8, Lumineus Natural Cosmetics, Medex, Tenne Cosmetics en nog vele anderen

L L L L LKL

GELIJKTIJDIG MET

beyaqdb_equtyﬁ

VAKBEURS | CONVENTIE

Met je toegangskaart heb je ook gratis toegang tot deze events

Kijk voor meer informatie op U

Jaarbeurs


http://www.beautyspottrade.nl/

BeurssPECIAL | BEAUTYSPOT.NL TRADE EDITION UTRECHT

ELIM SPA PRODUCTS [ANCEERT
VOETVERZORGINGSSYSTEEM MEDIHEEL

ELIM SPA PRODUCTS NEDERLAND KOMT MET EEN NIEUW VOETVERZORGINGSSYSTEEM GENAAMD ‘MEDIHEEL'.
HET SYSTEEM BESTAAT UIT ZEVEN PRODUCTEN DIE SAMENWERKEN EN ZORGEN ERVOOR DE BESTE PEDICURE
RESULTATEN TE BEHALEN. ELIM LABORATORIES ONTWIKKELDE HET SYSTEEM OM GEMAKKELIJK TE ONTEELTEN.
DE TECHNOLOGIE DIE HIERBI) TOEGEPAST IS, KOMT ALLEEN VOOR Bl) GEZICHTSBEHANDELINGEN.

Elim Spa Products ontwikkelde een chemische peeling die ervoor zorgt dat dode huidcellen verwijderd worden. De Callus
tonic is een alkaline oplossing waardoor je op een makkelijk manier het eelt kan verwijderen met onze schraper. Het heeft
daarna een neutraal product nodig om de huid weer in balans te krijgen. Daarvoor ontwikkelde het bedrijf de Mediheel
pH-Neutraliser.

Het derde product in het systeem is de AHA-Exfoliator, die bestaat uit pareltjes van wax in combinatie met een Alpha
Hydroxy Acid, voor gladde voeten. De vierde stap in de lijn is de schimmelwerende Spa Additive met tea tree en rozema-
rijn voor een intensieve pedicure-behandeling. Het vijfde product is de Foot Perfector die bestaat uit een unieke gelpoeder-
techniek die voorkomt dat de voeten slippen na de pedicurebehandeling. Het product is geschikt voor de massage van
de voet. De zesde stap in het systeem is de Cuticle MD-olie. Dit is een schimmelwerend
nagelriemverzorgingsproduct waarin acht olién en twee bloem-extracten zijn gemixt.

De Gold Spritz is de afsluiter van het systeem en zorgt voor een glamoureuze look voor
benen en voeten. Het product bevat een fijn parfum. Elim Spa Products Nederland presen-
teert het nieuwe voetverzorgingssysteem ook op Beautyspot.nl trade edition in stand 11,
EO14.

Meer informatie:

7

JREVITALIZED, GLOWING LEG

Elim Spa Products Nederland / Bellabaci Nederland
info@elimspaproducts.nl

100m| / 3.5 fl.oz

www.elimspaproducts.nl

RevitaL.ash® MOOIMAKERS VOOR WENKRRAUWEN

REVITALASH® KOMT MET TWEE MOOIMAKERS VOOR DE WENKBRAUWEN. HET COSMETICAMERK PRESENTEERT HET REVITABROWE®-
WENKBRAUWSERUM EN DE HI-DEF TINTED BROW GEL. DE PRODUCTEN ZORGEN ERVOOR DAT DE WENKBRAUWEN
MOOI IN VORM BLIJVEN EN GEVEN VOLUME AAN DE WENKBRAUWHAARTIES.

Het RevitaBrow®-wenkbrauwserum bevordert de natuurlijke lengte en het volume van de haartjes in de wenkbrauwen. Het ver-
zorgingsserum bevat een mix van het gepatenteerde BioPeptin ComplexTM, plantaardige extracten, antioxidanten, peptiden en
vitamine B. Deze combinatie beschermt de wenkbrauwen tegen breekbaarheid. Na drie tot twaalf weken zien de wenkbrau-

wen er zichtbaar voller en sterker uit. De RevitaBrow® heeft de Allure 2014 Best of Beauty Award gewonnen als Best Brow

Conditioner.

WENKBRAUWEN IN MODEL
De Hi-Def Tinted brow gel zorgt ervoor dat de wenkbrauwhaartjes goed in model zitten en deze verzorgt en versterkt
de haartjes ook. Het borsteltje zorgt ervoor dat de wenkbrauwen mooi gemodelleerd zijn en de natuurlijk getinte
mineralen gel vult dunne(re) wenkbrauwen op. Samen vormen deze twee nieuwe producten een aanvulling op
het RevitaLash®wimperserum. Deze nieuwe wenkbrauwproducten zijn verkrijgbaar bij Esthetic Health, de
exclusieve importeur van RevitaLash® in de Benelux. Esthetic Health staat op de Beautyspot.nl trade edition

in Utrecht in stand 10.C027.

HI-DEF TINTED BROW GEL

Revitolash:

Meer informatie: Esthetic Health BV, tel. 010-7523586, www.revitalash.nl
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Beautyspot Beurs Hal 11 B_.-023 \/A K-l- U DS C H R | F_l_
de beautysalon

de beautysalon

(& pr.mASSING

W COSMETICS

LongLashes wimperserums, FullHair haarserum, 7 minuten
LiftEffect Antirimpelcreme en de nieuwe VolumeMascara.

YOUTH22

Verzorgingsproducten tegen slaaprimpels / decolletérimpels

ﬁ\ COVERSTORY
DR. SPILLER

\ I ’ \ \ I I H 'VOELT ALS EEN WARM BAD'
' I ’ UITGELICHT
BEAUTY AWARD 2016

. . . . . INTERVIEW
Dit Nederlandse merk pakt rode bultjes, ingegroeide haartjes en HANS BOLDER MEDIK8

scheerirritatie na het ontharen/scheren aan.

www.crt-emotions.nl  www.labelsrepublic.nl G hitps: / /twitter.com/beautysalon_biz

Steenbergsestraat 20-22 | 4611TG Bergen op Zoom | Tel 0164 231109 0 ) .. .
info@crt-emotions.nl  info@abelsrepublic.nl https: / / www.facebook.com /vakiijdschriftdebeautysalon

DR.GRANDEL

KOSMETIK

Innovatie:
BEAUTYGEN
RENEW PEARLS

o

verjongt & vernieuwt
met een volledig
nieuw huidgevoel

In love with, perfection

Meer informatie?:
Gratis servicenummer: 00800 00856350 - DR. GRANDEL B.V. NL - E-Mail: schoonheidssalon@grandel.nl
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BeurssPECIAL | BEAUTYSPOT.NL TRADE EDITION UTRECHT

VOLOP INSPIRATIE OP

Beautyspot.nl trade edition

DE BEAUTYSALON GEEFT
10 X 2 KAARTEN VOOR
DE BEAUTYBEURS WEG!

Kans maken op deze kaarten?
Mail dan voor 24 maart naar
s.vos@gpmedia.nl

DE BEAUTYSPOT.NL TRADE EDITION VINDT VAN @ TOT EN MET 11 APRIL IN DE JAARBEURS UTRECHT
PLAATS. DE BEURS IS OVER DRIE HALLEN VERDEELD EN IS VOL MET VERRASSENDE BEAUTYPRODUCTEN
EN LEVERANCIERS, INTERESSANTE SPREKERS, SPANNENDE NAGELWEDSTRIJDEN. OOK IS DE UITRE-
KING VAN DE BLOGGERS CHOICE AWARD TIJDENS DE BEURS IN UTRECHT.

.
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Het thema van de Beautyspot.nl trade edition is ‘Beleef beauty met al je zintuigen’. Dit komt op verschillende manie-
ren terug op de beurs. Onder meer bij de Inspiratiezuilen, plekken waarop bezoekers op verschillende manieren
inspiratie kunnen opdoen. Hier kunnen bezoekers van alles proeven, zien, horen, voelen en ruiken. De organisatie
houdt nog geheim wat er precies te doen is.

DRIE THEMA'S
ledere hal op de beurs heeft een eigen thema. In de Skin-hal kunnen bezoekers aanschuiven voor een interessant
sprekersprogramma en in de Body-ruimte staat de Vitaal Leven Straat (powered by Longevity) centraal. Op de Styling
Stage in de Styling-ruimte vertelt Anna Nooshin, een bekende blogger en ondernemer, haar verhaal. Anna reikt ook
samen met collega-bloggers Serena Verbon, Theo
Knoop, Laura Ponticorvo en An Knook de winnaar van
de Bloggers Choice Award uit.

Op de Styling Stage zal zaterdag en zondag de
Nationale  Nagelstudio  Battle plaatsvinden.
Gevorderde en beginnende nagelstylisten kunnen
zich inschrijven voor verschillende wedstrijden. Ze
maken zo kans op een heerlijk wellness-arrangement
voor twee personen bij Thermen Bussloo. Op maan-
dag komt de bekende stylist Tom Sebastian langs. Ook
hij zal een presentatie geven op het Styling Stage.

Meer informatie:

Beautyspot.nl trade edition

www.beautyspotttrade.n!
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CoLuMN PATRICK KLAPPE

IN MIJN LAATSTE COLUMN VAN VORIG JAAR KEEK IK ACHTEROM. MINSTENS ZO UITDAGEND IS HET OM EEN INSCHATTING TE MAKEN VAN
DE NABIJE TOEKOMST. NU BESCHOUW IK MEZELF NIET ALS EEN ZIENER, MAAR IK KREEG GELUKKIG HULP UIT ONVERWACHTE HOEK. OP
EEN VAN DE EERSTE TRAININGEN VAN ONS GEAUTOMATISEERDE MARKETINGPROGRAMMA, KREEG IK INEENS HET LEUKE BOEKJE TRENDS
2016 VAN EEN GEWAARDEERDE KLANT CADEAU, GESCHREVEN DOOR ADJIEDJ BAKAS, TRENDWATCHER DES VADERLANDS.

‘De beautybranche
KAN PROFITEREN VAN
DE VERGRIZING'

Het gaat te ver om de hele inhoud ervan in een column te vangen, dus ik
beperk me maar tot de zaken die mij bij gebleven zijn. Om te beginnen

met iets wat dicht bij de mens ligt; vreemdgaan. Hier gaat een duidelijke
trendbreuk komen. Werd vreemdgaan steeds meer digitaal, dankzij apps

als Tinder en Grindr komt daar nu een kentering in. Dit als gevolg van een
groeiend besef dat alle digitale gegevens uiteindelijk op straat komen te lig-
gen. Een mooi voorbeeld daarvan was de hack van de vreemdgangerssite
AshleyMadison.com: 37 miljoen profielen uit 46 landen werden openbaar.
De nieuwe trend is: profiel verwijderen en terug naar de kroeg en werkvloer.

Een trend die hier mooi op aansluit, is het ontstaan van ‘multi-leven’. Zwoer
je vroeger nog enige trouw aan je partner en werkgever, nu ambiéren we
meerdere levens in één: meerdere partners en ook meerdere werkgevers. Op
zichzelf ook niet zo vreemd, als je beseft dat de belofte van eeuwige trouw
komt uit de tijd dat je trouwde op vijfentwintigste en dood ging op je vijftig-
ste. In een tijd zonder vertier en louter hardwerken was die vijfentwintig jaar
misschien nog te doen. Vandaag de dag met alle vrij- en verworvenheden en
een levensverwachting van tachtig plus is het bijna onmenselijk geworden.

In onze branche is ook een andere trend opgekomen: crowdfunding. Geboren
als gevolg van de kredietcrisis en maatschappelijke afkeer van banken en

lage rentes op spaargeld. Via deze nieuwe weg weten mensen met teveel
geld en te weinig geld elkaar te vinden. Ik ben zelf betrokken geweest bij een
salon die als zodanig startte en was verbaasd in hoe weinig tijd het gewenste
bedrag verworven werd. Start u een nieuwe salon, houd dan rekening met
het feit dat de middenklasse aan het verdwijnen is. Afgelopen jaren werd
deze groep al zeven procent kleiner. Dit lijkt aan te sluiten op de constatering
dat in retail en horeca het lage en hoge segment het goed doen en het mid-
densegment het zwaar heeft. Vergeet dan ook niet nadrukkelijk rekening te
houden met ouderen, deze groep stijgt de komende jaren immens.

In onze branche zullen we meer gaan profiteren van de vergrijzing, wat gun-
stig is voor de industrie van huidverbetering. De zoektocht naar verjongings-
methodieken gaat onverminderd voort, al groeit mijns inziens ook het besef
dat inspuiten van gif om spieren plat te leggen mogelijk minder onschuldig is
dan het lijkt. Ook geeft het niet altijd het gewenste resultaat. Daarnaast wor-
den massages steeds meer in. Oorzaak: stress en een tekort aan menselijke
aanraking. Afrekenen doen we dan wel met bitcoin of e-gulden en vooral
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zonder pinterminal, want dat is dankzij alle fintech initiatieven binnenkort
echt passé. Met speciale dank aan de gever, Edwin van Staalduinen.

Reageren op deze column is mogelijk door een e-mail te sturen naar pklap-

pe@bnfgroep.nl of te bellen naar B&F Groep in Oss, tel. (0412) 629111.
Aanvullende informatie is ook beschikbaar op bnfgroep.nl

QM MGW@
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owie Medical BV
PAKT UIT MET NOVITEITEN

T
-CUN|CARE BOWIE MEDICAL LANCEERT DIT VOORJAAR DIVERSE NIEUWE
PRODUCTEN. ZO KOMT HET BEDRIF MET DE NIEUWSTE APPARA.
TUUR VOOR ‘NON-SURGICAL FACELIFTING’ OP BASIS VAN HIFU-
TECHNOLOGIE [HIFU STAAT VOOR HIGH INTENSITY FOCUSED
ULTRASOUND). OOK BRENGT BOWIE MEDICAL EEN NIEUWE LUN
COSMECEUTICALS OP DE MARKT: ‘CLINICCARE' EN EEN NIEUWE
LUN BEHANDELSTOELEN ONDER DE MERKNAAM ‘NAGGURA'.

EGF Refresh /Tight Mask
" cunicasE —

LW

De HIFU-therapie is een nieuwe technologie voor lifting en huidverstrakking in het gezicht en op het lichaam. Het is een
veilig en pijnloos alternatief voor een face-lift, fillers en botox. De therapie geeft met gericht en gefocust ultrageluid op
een intensieve manier energiepulsen in diepere lagen van de huid. Vooraf wordt bepaald op welke diepte van de huid
de ultrasoundgolven worden gericht.

HIFU-THERAPIE

De technologie stimuleert de natuurlijke aanmaak van collageen in de huid op de juiste diepte waardoor de huid lift en

verstrakt. De gefocuste energie werkt in twee lagen: de diepe dermale-en de fibro-musculairelaag. HIFU-therapie is te

gebruiken voor het liften van wenkbrauwen, kaaklijn en verbetering van de hals contouren. De HIFU-apparatuur heeft
ook een module voor lichaamsbehandeling.

CLINICCARE

Naast de HIFU-therapie introduceert Bowie Medical de nieuwe Cosmeceuticals-lijn
ClinicCare. Dit Zweedsse huidverzorgingsmerk lanceert Bowie Medical exclusief
op de Nederlandse markt. ClinicCare maakt gebruik van hoogwaardige en actuele
werkstoffen zoals oligo-peptiden, vitaminen, argireline en gepatenteerd hyaluronzuur
met nano-technologie (zonder injectie) ClinicCare biedt ook een assortiment voor
de professionele behandelingen in de salon. Voor

micro-needling en meso-therapie brengt ClinicCare

drie zeer actieve werkstofcocktails; Rejuvenation,

Lifting en Depigmentation.

DE NAGGURA-BEHANDELSTOELEN

Tot slot komt Bowie Medical met de Naggura-
behandelstoelen op de markt. De behandelstoelen
zijn volledig in Europa gemaakt. Ze hebben een
verfrissend design en vallen op door hun innova-
tieve en moderne stijlvolle uitstraling. Het hart van
de Naggura-behandelstoelen is gevormd door drie
of vier krachtige originele Deense ‘Linak’-motoren, eventueel aangevuld met origi-

nele Duitse ‘Stabilus’-gasveren. De bekleding is van ‘Spradling’leer met vinylcoating.
Dit leer staat bekend als duurzaam en comfortabel bekledingsmateriaal en vanwege
de anti-microbieéle eigenschappen van het materiaal wordt het veel toegepast in de
gezondheidszorg. Bowie Medical staat op de Beautyspot.nl trade edition in Utrecht
in stand 10.C010.

Meer informatie:
Bowie Medical BV

Tel. 0412-690116
info@bowiemedical.nl

www.bowiemedical.nl
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Arabesque

MAKE-UP COLLECTION

Het exclusieve merk
voor professionals

Professionele standaards, gemakkelijke
keuze en feilloos gebruik van de

juiste kleuren — dat is ARABESQUE!

De ,Colors of Beautyness” van
ARABESQUIE zijn steeds actueel.

Het intelligente kleurensysteem is
overtuigend door zijn overzichtelijkheid
en staat voor een lichtheid die fascineert.

Nu al voor de vijfde keer, door duitse
schoonheidsspecialisten, gekozen als
populairste make-up collectie m.b.t.

service en productkwaliteit. Arabesque

MAKE yp

Coltecrion

Kies ook voor de winnaar!

Meer informatie? e 2
MAke ur-:coLlﬂ:YlS

DR. GRANDEL B.V., NL
Gratis servicenummer: 00800 00 85 63 50
schoonheidssalon@grandel.nl
www.grandel.com

Global

o

JOBSé{

GEZOCHT:

- SCHOONHEIDSSPECIALISTEN
- MASSAGE THERAPEUTEN

- NAGELSTYLISTEN.

JOBS BESCHIKBAAR AAN BOORD VAN MEER DAN 130
LUXE CRUISE SCHEPEN. VACATURES ZIJN HET GEHELE
JAAR BESCHIKBAAR — BETAALD DE WERELD ROND
REIZEN — GRATIS KOST & INWONING — TRAINING -
INTERNATIONAAL CARIERRE MOGELIJKHEDEN

STUUR JE CV NAAR:
STEINER . EUROPE@THEONBOARDSPA.COM

WWW.THEONBOARDSPA.COM

(DMMMMaS@ﬁ@;

BY STEINER

LA = B

bellobacig S ..

%

ehm innovatieve cten die met elkaar samenwerken

it gyspeem i wikkeld door Elim Spa Laboratolres

EDIHEEL

Callus Remotal Kit

aarbij het niet meer nodig

isom op de tra nier te onteelten.

Verkrijgbaar bij: Elim Spa Products Nederland www.elimspaproducts.nl
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KARAJA ONUNE VOOR CONSUMENT

ART OF MAKE UP, IMPORTEUR VAN KARAJA IN DE BENELUX, IS GESTART MET EEN ONLINE WEBSHOP VAN KARAJA VOOR DE CONSUMENT.
DEPOSITAIRS VAN ART OF MAKE UP KUNNEN DE LINK NAAR DE WEBSHOP OP HUN EIGEN SITE PLAATSEN EN HEBBEN ZO EEN GRATIS WEB-
SHOP OP HUN WEBSITE. OOK KOMT ART OF MAKE UP MET TWEE NIEUWE DISPLAYS VOOR DE MAKE-UPLIJNEN.

De online webshop van Karaja bereikt een grotere doel-
groep en Karaja is op deze manier online goed vindbaar,
volgens Art of make up. De shop is te vinden op www.
karajashop.com.

WONDER DISPLAYS

FIX GLOSS Art of Make up komt ook met twee nieuwe displays van
T Karaja. De voorjaarslijn ‘The Planets Collection’ en de
compacte lijn voor de donkere huid genaamd ‘African
Beauty’s’. De displays zijn compact en doelgericht.
Karaja biedt de klant zo waar deze behoefte aan heeft.

Karaja by Art of Make up staat in stand 6B.035 op de
Beauty Trade special in Den Bosch van 2 tot en met

4 april en op de Beautyspot.nl trade edition in stand
11.C.032 van 9 tot en met 11 april. Ook staat het bedrijf
op de Estetika Beurs in Brussel van 12 tot en met 14
april.

Meer informatie:

Art of Make up

Tel. 0174-295886
info@artofmakeup.nl
www.artofmakeup.nl

EN

LANCEREN NICHEPRODUCTEN

CRT EMOTIONS EN LABELS REPUBLIC KOMEN MET NICHEPRODUCTEN VAN DE MERKEN DR. MASSING COSMETICS, YOUTHAGAIN EN AVOYD.
DR. MASSING BIEDT LONGLASHES WIMPERSERUMS, YOUTHAGAIN HEEFT ANTIRIMPEL-PRODUCTEN VOOR HET DECOLLETE EN AVOYD PAKT
RODE BULTJES, INGEGROEIDE HAARTJES EN SCHEERIRRITATIE NA HET ONTHAREN AAN.

De LongLashes Wimperserums van Dr. Massing Cosmetics zijn exclusief voor CRT Emotions en Labels Republic staan op de Beautyspot.nl trade edition in
de vakspecialist. De lijn bestaat uit FullHair haarserum, de ‘zeven minuten Utrecht in hal 11, stand B.023.
Lift Effect’ Antirimpel-créme en de nieuwe VolumeMascara.

Meer informatie: CRT Emotions, tel. 0164-231109, www.crt-emotions.nl

Het decolletésysteem van Youthagain heeft antirimpelproducten die het decol-
leté snel en blijvend glad maken. De rimpelvermindering werkt door het
vochtinbrengende hyaluronzuur en de siliconen-softpad.

Daarnaast is CRT Emotions producent van het Nederlandse merk Avoyd. Dit
merk pakt scheerirritatie, rode bultjes en ingegroeide haartjes aan na het
scheren of ontharen. De producten zijn geschikt voor het hele lichaam en

zijn voor zowel mannen als vrouwen geschikt.
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SWITZERLAND

. MAVALA
Vi

v/ ZUURSTOFDOORLATEND
v/ FORMALDEHYDE VRIJ

v/ NIET GETEST OP DIEREN

v/ PARABENEN VRIJ
v/ KAMFER VRIJ
v/ TOLUENE VRIJ

= YOU’LL LOVE THEM !

Trade Edition:
9, 10 en 11 april
Standnummer:

WWW.SNELIMPORT.NL

Snel import

- N Researched by Scientists
e I Dispensed by Professionals

SKINCARE BIOTECHNOLOGY™ Recommended by Friends

| Medik8 Medik8

Hydr8™ Body
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Skin Ageing Blemishes Pigmentation Dryness Redness Dark Circles Body

Medik8
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www.medik8professional.nl
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NIEUWE ENERGIE DOOR

AMBER

“DE PRODUCTEN IN DE AMBER-LUN VAN KLERADERM ZIJN
ONTSPANNEND VOOR HET LICHAAM, HARMONISEREN DE
GEEST EN GEVEN NIEUWE ENERGIE”, VERTELT EVELYN GEURTS
VAN BERGEN, EIGENARESSE VAN E-NYLEVE, DISTRIBUTEUR VAN
HET MERK KLERADERM. TIJDENS DE PRODUCTPRESENTATIE VAN
AMBER LAAT EVELYN MET TWEE SCHOONHEIDSSPECIALISTES
EN EEN MASSEUR DE WERKING VAN DE PRODUCTEN ZIEN.
DAARNAAST MAAKTE ZE BEKEND DAT ZE OP BEAUTYSPOT.
NL TRADE EDITION EEN NIEUW PRODUCT PRESENTEERT: HET
AMBER GOLD-MASKER.

“Amber is gefossiliseerd hars. Het
voelt hard aan, maar het is absor-
berend materiaal. Het absorbeert
negatieve energie en reinigt”, ver-
telt Evelyn. “Kleraderm werkt in
de Amber-lijn alleen met Baltisch
Amber, dat is kostbaar en het is de
i oudste soort amber. Deze amber-
soort bevat een hoog gehalte aan
barnsteenzuur en dit zorgt voor ont-

e giftende en vochtregulerende eigen-

b
schappen. In de bodyscrub is Amber
vermalen en vermengd tot een boter-
achtige emulsie. Amber is een luxe

product en daardoor zitten we in het

- hogere segment.”

Er is onderscheid te maken tussen de producten voor het gezicht en het
lichaam. Voor het gezicht kunnen de behandelingen puur ontspannend zijn,
maar ook cosmetisch. In de lijn voor het gezicht zijn onder meer reinigings-
melk, milde scrub, serum, toner en moisturising creme opgenomen. Voor
het lichaam heeft Amber een aantal producten die geschikt zijn voor massa-
ges. Deze werken ontspannend en therapeutisch. Masseur Moreno Giraldi
geeft een demonstratie. Hij werkt in zijn praktijk met de Amber-lijn voor
lichaamsmassages. “Ik houd de spheres (‘gouden’ balletjes van Amber) in
mijn handpalm tijdens het masseren. Ook de pinda’s (kleine stukjes Amber)
zijn te gebruiken voor massages. Hiervan maak ik een ‘stempel’. De aroma’s
van Amber geven een ontspannen gevoel”, aldus Moreno.

De Amber-lijn wordt in het laboratorium in Bologna gemaakt door dr.
loannis en dr. Anna. De artikelen worden in veertig landen gedistribueerd,
waaronder in Nederland. E-nyleve skincare staat op de Beautyspot.nl trade
edition in stand 11.B029.

Meer informatie:

E-nyleve skincare

Tel. 0497-544084

info@enyleve.com, www.enyleve.com

SANDY BEACH VAN

Arabesque

DE NIEUWE ZOMERLOOK VAN ARABESQUE VAN DR. GRANDEL IS
DE SANDY BEACH-STIJL. DE MAKE-UP ZORGT VOOR HET GEVOEL
VAN HET ZIJN OP EEN PARADIJSELIJK EILAND DOOR EEN TROPISCH
LICHTE TRENDLOOK. DE BASIS VAN DE ZOMERLOOK IS EEN FLUWE-
LIGE, LICHT GEBRUINDE TEINT.

Glanzende brons- en zandnuances zijn gecombineerd met sinaasappel- en
papajatinten en sporen van blauw in deze make-uplijn. De make-up geeft een
lichte zomers look en krijgt door de dubbele eyeliner toch een extravagante
tint.

In de lijn zijn een oogschaduw in twee kleuren (goudbruin en parelwit) en
een oogschaduw in de kleuren zacht oranje, zand, aqua en petrol opgeno-
men. Tot de collectie behoort ook een waterproof eyeliner, een kajal designer
en een mascara. Dr. Grandel staat op de Beautyspot.nl trade edition in Utrecht
in stand 10.D036.

Meer informatie:

Dr. Grandel BV, tel. 00800-00856350
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OTRADEBEAUTY

GLOBAL B2B BEAUTY TRADE PLATFORM

WWW.ITRADEBEAUTY.NL

ONTDEK DE VOORDELEN VOOR UW SALON

ONGELIMITEERD AANTAL VIND INTERNATIONALE GRATIS REGISTRATIE

LEVERANCIERS BEAUTY MERKEN Onze diensten voor inkopers
Maak contact met een ongelimiteerde Vind meer merken van verschillende zijn compleet gratis en u kunt
aantal internationale leveranciers leveranciers voor uw salon, 24/7 er altijd en overal gebruik van
met enkel één account het gehele jaar door MELCY

Revitalash

COSMETICSh —

WWW.REVITALASH.NL

Hal 10 C027 Jaarbeurs Utrecht van 9 t/m 12 april 2016




BeurssPECIAL | BEAUTYSPOT.NL TRADE EDITION UTRECHT

NATUURLIKE EN VERZORGDE NAGELS Bl MAVALA

NATUURLIJKE NAGELS WAARBIJ) VERZORGING HOOG IN HET VAANDEL STAAT, DAAR
GAAT HET ZWITSERSE COSMETICAMERK MAVALA VOOR. HET MERK HEEFT ONDER
MEER EEN UITGEBREIDE COLLECTIE NAGELLAK EN HIERBIJ IS DE CRYSTAL REMOVER
ONTWIKKELD. DEZE NAGELLAK REMOVER IS NIET VLAMBAAR, REUKLOOS EN
DROOGT NAGELS EN NAGELRIEMEN NIET UIT.
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Het Zwitserse merk dat sinds 1958 bestaat, is vooral populair door het ruime assortiment nagel-
lak. De nagellaken zijn zuurstofdoorlatend, van hoge kwaliteit en hebben een aantrekkelijke
prijs. De Crystal Remover past in dit assortiment. De remover is biologisch afbreekbaar, verpakt
in recyclebare flacons en bevat geen aceton. Een flacon bevat honderd milliliter.

‘GEL TOP FINISH’

Daarnaast heeft Mavala de ‘gel top finish’: een topcoat met een gellak-uitstraling die te gebruiken
is zonder UV-lamp en te verwijderen is met remover. De producten van Mavala zijn volgens de
European Cosmetic Regulation niet getest op dieren. Snel Import staat op de Beautyspot.nl trade
edition in Utrecht in stand 11.B045.

Meer informatie:

Snel Import

Tel. 071-4081517
info@snelimport.nl
www.snelimport.nl

SANAHEALTHPRODUCTS BIEDT GRATIS

SANAHEALTHPRODUCTS GEEFT AL DERTIEN JAAR MET SUCCES DE CURSUS TOT DIEETCOACH. DEZE CURSUS IS SPECIAAL OPGEZET VOOR
I[EDEREEN DIE WIL STARTEN MET EEN EIGEN PRAKTIJK.

Mensen helpen in hun strijd tegen overgewicht, een gezonde leefstijl, beauty deringen dagelijks van dichtbij mee en ik ben heel blij dat ik deze stap heb

en voeding zijn belangrijke thema’s bij SanaHealthProducts. Het bedrijf staat gezet.”

bekend om het populaire eiwitdieet.
Meer informatie:

De concepten en producten van SanaHealthProducts kunnen een aanvulling

zijn voor een eigen bedrijf of voor de start van een eigen praktijk. Met de gra- SanaHealthProducts

tis opleiding tot dieetcoach is een vooropleiding in de voeding niet nodig. Tel.0229-304200
info@sanahealthproducts.nl
www.sanahealthproducts.nl

Overgewicht is al jaren een groeiend probleem dat steeds meer mensen treft.

Een dieetcoach kan mensen helpen om een gezond gewicht te bereiken en te

behouden. Anja de Kort van Prolijn werkt al zes jaar met SanaSlank, één van

de eiwitconcepten van SanaHealthProducts.

Anja: “Op een makkelijke manier raakte ik van mijn overtollige kilo’s af. Dat
bleef niet onopgemerkt, er was veel interesse uit mijn omgeving. Omdat ik
een winkelpand aan huis heb was de beslissing om een begeleidingspunt en
dieetwinkel te starten, en mijn baan op te zeggen, niet moeilijk. En het werd
een succes! Met veel plezier begeleid ik klanten naar een gezond(er) gewicht.
Dat brengt meer dan alleen het getal op de weegschaal, want je energieker

voelen en een positiever zelfbeeld hoort er allemaal bij. Ik maak deze veran-
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SALoN X: BE YOUNIQUE

EEN SCHOONHEIDSSALON, KLEDINGWINKEL EN EEN ART & GIFT GEDEELTE IN EEN: DAT IS BE YOUNIQUE IN HEERDE. LISA BLOEMENDAAL (21)
STARTTE RUIM TWEEENHALF JAAR GELEDEN HAAR EIGEN SCHOONHEIDSSALON EN KLEDINGWINKEL AAN HUIS EN GROEIDE BINNEN TWEE
JAAR ZO UIT HAAR JASJE, DAT ZE VERHUISDE NAAR EEN GROTER PAND. HET VOORMALIGE GEMEENTEHUIS IN HEERDE (GLD) WERD DE NIEUWE
LOCATIE VOOR HAAR VEELZIJDIGE ONDERNEMING. ER WAS MEER RUIMTE EN DUS KON ZE ER NAAST HAAR SALON OOK EEN GROTERE
KLEDINGWINKEL EN EEN GEDEELTE ART & GIFTS IN KWIT. SINDS DECEMBER 2015 ZIT LISA MET HAAR ONDERNEMING IN HET CENTRUM VAN
HEERDE. “HET IS EEN AANVULLING VOOR HET DORP ZEGGEN DE MENSEN HIER", ZEG LISA. “HET IS ECHT EEN TREKPLEISTER.”

JE MOET

ERIN INVESTEREN'

“lk was eigenlijk altijd al met beauty, make-up en fashion bezig”, vertelt de jonge onderneemster. “lk heb nog wel
even getwijfeld tussen de opleiding voor kapper en voor schoonheidsspecialiste, maar mijn interesse ligt echt bij de
beauty.” Lisa volgde een tweejarige opleiding tot schoonheidsspecialiste aan het Deltion College in Zwolle. “Het
was nadat ik klaar was met mijn opleiding erg lastig om een baan in de schoonheidsbranche te vinden die bij mij
paste, dus heb ik besloten om zelf een schoonheidssalon te gaan starten.”

“Aan het huis van mijn ouders was nog een ruimte beschikbaar met winkelbestemming, waarin ik mijn eigen salon
kon beginnen”, vertelt Lisa. “Er zat een aparte ruimte in van ruim tien vierkante meter voor de schoonheidssalon en
daarnaast was er nog een ruimte van vijftig vierkante meter die als wachtkamer kon dienen. Maar dat was eigenlijk
veel te groot, dus besloot ik om in die ruimte kleding en accessoires te gaan verkopen. Binnen drie maanden was
dat rond. Ik begon heel klein, want ik wilde eerst uitzoeken wat de behoeftes waren in Heerde.”

Bekendheid voor haar salon kreeg Lisa eerst via kennissen en vrienden. “lk nodigde iedereen uit die ik kende om
eens langs te komen en daarna ging het via mond-tot-mondreclame verder dat ik een salon had. Ik heb ervoor
gekozen om de prijzen aantrekkelijk te maken en de startkosten laag te houden, zodat ik de lage prijzen voor de
behandelingen kon realiseren.”

Al snel werden het winkeltje met kleding en de beautysalon van Lisa te klein voor de klanten die ze binnenkreeg.
“Een half jaar geleden merkte ik dat ik te weinig ruimte had voor mijn verdere plannen. Toen ben ik naar een groter
pand verhuisd. Het zit midden in het centrum van Heerde en het gemeentehuis was erin gevestigd van ongeveer
1880 tot 1930. Door de vierkante meters die we nu tot onze beschikking hebben, is er ook een ruimte voor arts &
gifts naast de salon en de kledingwinkel.”

In een maand tijd richtte Lisa samen met haar ouders het ruime, hoge, witte pand in. “Het ging allemaal even in
sneltreinvaart”, vertelt ze. “Ik heb vijf merken voor de kleding geregeld en ik moest mijn klanten van de salon goed
informeren dat ik zou verhuizen in december. Ik heb ze allemaal gebeld en veel klanten moesten nog komen voor
een behandeling, voordat de verhuizing plaatsvond.”

Op 1 december 2015 opende Lisa de deuren van haar nieuwe pand. “Er komen hier echt veel nieuwe klanten”,
aldus Lisa. “lIk merk ook dat ze veel sneller een afspraak inplannen bij mijn salon. Ze voelen zich op hun gemak
en dan is de stap naar een afspraak maken gewoon veel kleiner.”

“lk sta iedere dag in de winkel samen met mijn moeder. Als ik dan een afspraak in mijn schoonheidssalon heb,

neemt zij het waar in de winkel en in de galerie”, gaat de schoonheidsspecialiste verder. “Zodra klanten in de
winkel komen, krijgen ze ook een indruk van mij. Zo merken ze ook meteen of ze het fijn vinden dat ik hun
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schoonheidsspecialiste zou kunnen zijn. Ik vind het toch een intiem beroep. Je
wilt als klant wel zeker weten dat je een betrouwbare schoonheidsspecialiste
hebt en ik vind het ook belangrijk dat er een klik is.”

“Eén van de kwaliteiten van mijn salon is de laagdrempeligheid. Daarnaast
kan ik goed inspelen op de persoon die in mijn behandelstoel ligt. Sommige
mensen willen graag met je praten en dat merk je snel genoeg. Sommigen zijn
juist graag stil en dat voel ik dan ook aan. Het mooiste aan dit vak vind ik dat
mensen zich even kunnen ontspannen bij mij. Ik hoef niet per se de huidverbe-
terende kant op, maar ik wil gewoon graag mensen adviseren over hun huid.”

"ER KOMEN HIER

NIEUWE KLANTEN"

Het merk dat Lisa gebruikt in haar Salon is Extenso. “De prijs-kwaliteitsverhou-
ding is goed, het merk heeft niet teveel poespas maar is simpel in gebruik en
werkt goed. Ik heb trainingen gevolgd bij Extenso en ben er gewoon erg blij
mee”, vervolgt Lisa. “Dit merk gebruikten we op school ook, maar daar hadden
we maar een beperkt assortiment. Ik merk ook dat klanten echt voor Extenso
komen en veel mensen kopen het voor thuisgebruik. 1k dring mensen niks op
hoor, ik merk snel genoeg of ze belangstelling hebben.”

De basic-gezichtsbehandeling en het epileren zijn de behandelingen die Lisa
het meeste doet in haar salon. “lIk vind de wenkbrauwen echt het leukst om te

doen. Die zeggen alles over het gezicht. Als er dan meiden van 14 a 15 jaar bij
mij komen en helemaal blij de deur uitgaan met hun wenkbrauwen, dan ben
ik gelukkig”, lacht ze.

In de toekomst wil Lisa graag een opleiding volgen voor permanente make-up.
“Eerst wil ik graag een aantal jaren goed draaien met mijn hele onderneming in
het nieuwe pand. We gaan er samen tegenaan en ik wil ook echt al mijn uren
die ik heb er nu insteken. Het is een investering in mijzelf als persoon en in de
nieuwe onderneming.”

Meer informatie:
Be Younique

Tel. 06-53644221
www.beyouniqueheerde.nl
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IN [EDERE UITGAVE VAN DE BEAUTYSALON GEEFT RALF VAN HOUTS TIPS OP HET GEBIED VAN MARKETING. IN DEZE COLUMN BRENGT RALF
VAN HOUTS U OP DE HOOGTE VAN HET CONCEPT ‘CONSULTATIVE SELLING’; HET ADVISEREND VERKOPEN.

Marketingtips

HUIDANALYSES VOOR DE KLANT

Als schoonheidsspecialiste zet je je dagelijks in om tevreden, terugkerende
klanten te maken. Tevreden klanten zijn klanten die je met jouw salon, pro-
ducten en expertise helpt om een stralend mooie huid te krijgen. De eerste
belangrijke stap hierin is om de eigenschappen van de huid te analyseren.
Een stap die toch maar al te vaak wordt overgeslagen.

ledere huid is anders en reageert anders op behandelingen en producten.

De eerste stap is om een zorgvuldige huidanalyse te doen. Alleen door een
zorgvuldige huidanalyse kan aansluitend een onderbouwd huidadvies worden
gegeven. Een wetenschappelijk onderbouwde huidanalyse is de basis voor
een professionele werkwijze, huidadvies en resultaatgerichte behandeling. De
eigenschappen van de huid bepalen welke behandelingen en producten het
beste effect geven op jouw huid. Een professioneel huidanalyse-apparaat kan
hier uitkomst brengen.

METEN IS BETER WETEN

Hoe meer inzicht je hebt in de huidconditie van de klant, hoe beter het
advies zal zijn. Een huidanalyse door middel van een apparaat zal de profes-
sionele werkwijze onderstrepen en maakt het makkelijker om advies te geven
en daadwerkelijk resultaatgerichte behandelingen uit te kunnen voeren. Uit
onderzoek is gebleken dat het gebruik hiervan kan leiden tot dertig procent
meer omzet. Schoonheidsspecialisten die werken met een huidanalyse-appa-
raat, geven aan dat het makkelijker wordt om producten en behandelingen te
adviseren.

SMART MARKETING

Maar alleen het huidanalyse-apparaat is niet genoeg. Een goed doordachte
marketingstrategie is hierbij van belang, want hoe ga jij de (potentiéle) klant
laten weten dat je werkt met een huidanalyse-apparaat? Een video kan hier
uitkomst bieden. Deze is gemakkelijk te uploaden via social media en bij een
goede implementatie in je website kan deze video er ook voor zorgen dat
jouw website beter wordt gevonden op Google. De aanschaf van een nieuw
apparaat in de salon is tenslotte een mooie kans om nieuwe klanten naar de
salon te krijgen en om met bestaande klanten weer eens goed vanaf de basis
aan het werk te gaan. Wat zijn haar doelen en hoe gaan we deze bereiken?

BEAUTYPLAN - BEAUTY NEEDS A PLAN

Het opstellen van een behandelplan is hierbij essentieel. Om de huid te laten
wennen aan de intensief werkende ingrediénten wordt een BeautyPlan opge-
steld. Op deze manier ontstaat er een zorgvuldige opbouw waardoor de huid
wordt gestimuleerd en dit zal zorgen voor het beste eindresultaat. Door te
werken met een BeautyPlan kunnen klanten meerdere behandelingen in één
keer boeken. Het is van groot belang dat je een samenwerking aangaat met
de klant. Het gebruik van producten die goed aansluiten op de huid en de
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behandeling zijn hierbij noodzakelijk. Vergeet dus niet af te sluiten met een
professioneel thuisverzorgingsadvies.

040 v Mot

Meer informatie:

Ralf van Houts

BeautyAlliance Nederland
ralf@beautyalliance.nl
www.beautyalliance.nl, www.skinscout.n/
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SOTHYS | HYDRATATIE

Hyd ra3Ha;

HYALURONIC ACID

Ontdek de nieuwe intensief %?d,«
hydraterende behandeling :
Duur 1 uur en 15 minuten.
Zichtbaar resultaat en continue
hydratatie! Tezamen met
persoonlijke producten
voor thuisgebruik.

Tot

+71%

hydratatie na slechts
1 behandeling!™

Boletus extract.

NOG NOOIT WAS
EEN BEHANDELING
Z0O DOELTREFFEND!

Drievoudig
% hyaluronzuur**

| SOTHYS

ESOTHYS

1& i 11

SOTHYS

Exclusief in
Instituten en Spa’s

Sothys, topklasse in professionele, optimale huidverbetering en verzorging op maat in meer Voor informatie: tel. 0182-381005
dan 15.000 Instituten en wellnesscentra in 120 landen. e-mail: info@sothys.nl
www.sothys.nl

** DE HYDRATERENDE SERIE OMVAT DRIE ACTIEVE HOOFDBESTANDDELEN, DOOR SOTHYS GEPATENTEERD BOLEETEXTRACT 1055* ( b1055*), HYALURONZUUR MET LAAG MOLECULAIR GEWICHT ( HA.bPM*= HYALURONIC ACID DE BAS POIDS
MOLECULAIRE) EN HYALURONZUUR MET HOOG MOLECULAIR GEWICHT ( HA.hPM*= HYALURONIC ACID DE HAUT POIDS MOLECULAIRE). *** METINGEN MET CORNEOMETER, GEMIDDELD OP 14 PERSONEN.

FOTOGRAFIE : JEAN-FRANGOIS VERGANTI * JEAN-BAPTISTE GUITON
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Ministry of Beauty

EXTRA -
SALONOMZET

IN enkele seconden
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PERFECTE WENKBRAUWEN

iNn enkele seconden

Je hoeft geen filmster of popidool te zijn om eruit te zien als een diva. Laat je klant in
de stoel zien hoe makkelijk je Brow Extender Il aanbrengt en hoe mooi het effect is. Het
geheim van Brow Extender |l van Divaderme zit 'm in natuurlijke vezels, die verrijkt zijn met
Italiaanse mineralen en kruidenextracten. Doe eerst één wenkbrauw, en laat vervolgens
de klant de andere wenkbrauw zelf doen. De klant is in enkele seconden omgetoverd tot
een diva en is direct verkocht (en de Brow Extender Il waarschijnlijk ook!). Bel het Ministry
of Beauty op 055-5431111 voor de introductie-aanbieding of informatie.




